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VORWORT

FRANKISCHES SEENLAND

Ein Rekordjahr erlebte das Frankische
Seenland 2023. Mit 1,32 Millionen ge-
werblichen Ubernachtungen verzeichnete
die Urlaubsregion ein Plus von 9,9 Prozent
gegeniiber 2022. Zum ersten Mal wurden
allein im Landkreis WeiBenburg-Gunzen-
hausen mehr als eine Million Ubernach-
tungen verzeichnet. Im Vergleich zu 2019,
dem letzten Jahr vor dem Einschnitt durch
die Corona-Pandemie, legten die Zahlen
um ganze 22,2 Prozent zu. Besonders be-
merkenswert ist die Bilanz des Winterhalb-
jahrs: Von September 2022 bis Marz 2023
stieg die Zahl der Ubernachtungen im
Vergleich zum selben Zeitraum 2021/2022
um mehr als 30 Prozent - ein Beleg dafiir,
dass die Region auch auBerhalb der Ba-
desaison an Anziehungskraft gewinnt.

NACHHALTIGE IDEEN

Im neuen Leitbild 2022 hat der Touris-
musverband Frankisches Seenland eine
Entwicklung hin zu mehr Nachhaltigkeit
vorgegeben und festgelegt, dass Formate
fiir den Austausch von Wissen und Ideen
angeboten werden sollen. Mit Unterstiit-
zung des Tourismusverbands Franken und
der Bayern Tourismus Marketing GmbH
fand 2023 ein Workshop zu diesem Thema
statt.

Auch bei den Freizeitangeboten spielt
Nachhaltigkeit eine Rolle. Ein Beispiel da-
fir ist der ,Sternenhimmel Hahnenkamm”
im Markt Heidenheim. Dank der geringen
Lichtverschmutzung ist der Blick in die
Sterne vom Kapellbuck bei Hechlingen
a.See aus besonders eindrucksvoll. Fir die
Sterngucker wurde eine Holzliege aufge-
stellt. AuBerdem vermitteln eine Infotafel
vor Ort und ein Flyer Wissenswertes rund
um dieses besondere Erlebnis.

FRISCHEKUR FUR RADWEGE

Eine ebenso beliebte wie nachhaltige Art,
die Region zu erkunden, ist das Radfah-
ren. Das Frankische Seenland unterstiitzt
die radelfreudigen Géste mit kontrast-
reichen Touren, die auf dem neuesten
Stand gehalten werden. So wurden der
Radweg ,Tore, Tirme, Schlésser” durch
den Norden der Region und die Jura-E-
Bike-Tour im Siiden Uberarbeitet.

NEUE KONIGIN

Mit dem Jahr 2023 begann die Amts-

zeit der mittlerweile vierten Frénkischen
Seenland-Kénigin. Leoni Dengler aus Kam-
merstein wurde Ende 2022 von einer Jury
ausgewahlt. Die Studentin lberzeugte mit
ihrer Naturlichkeit und mit ihrem Wissen
tiber die Region. Mit Krone, Schérpe und
malBgeschneiderter frankischer Tracht war
sie bereits auf zahlreichen Messen und
Veranstaltungen als Markenbotschafterin
im Einsatz.

BROMBACHSEE MULLFREI

Neue Wege in Sachen Miillreduktion
erprobt der Zweckverband Brombach-
see: Im Frihjahr 2023 startete die Aktion
~Brombachsee miillfrei”. Seither gibt
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es am Ufer keine Miilleimer mehr. Nur
Hundekot und Windeln kénnen direkt vor
Ort entsorgt werden, anderer Abfall muss
wieder mitgenommen werden, wobei die
Gaste mit Papiermiilltiiten und Taschen-
aschenbechern unterstitzt werden. Die
Menge an Abfall, die am See eingesam-
melt werden musste, konnte dadurch
reduziert werden.

VERTRAUENSVOLLE
ZUSAMMENARBEIT

Voraussetzung fiir den Erfolg des Fran-
kischen Seenlands ist die Abstimmung mit
den Behérden und Amtern, die es ermdgli-
cht, dass die Seen einerseits ein Bade- und
Wassersportparadies sind und andererseits
als Teil des Uberleitungssystems auch einen
essentiellen Beitrag zur Wasserversorgung
in Franken leisten. Eine wichtige Grundlage
ist und bleibt zudem die partnerschaftliche
Kooperation mit den Nachbarregionen
sowie natirlich die vertrauensvolle Zusam-
menarbeit und der kollegiale Umgang mit
dem Tourismusverband Franken.

Was wére der Tourismus aber ohne die
Unterstitzung durch die Kommunen, die
Zweckverbande und die Leistungstréger
in der Region.

lhnen allen dafiir einen herzlichen Dank!

Ww/@jzw/

Landrat Manuel Westphal
1. Vorsitzender
Tourismusverband Frankisches Seenland
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1. STATISTIKEN FRANKISCHES SEENLAND
IM GESCHAFTSJAHR 2023

Im Jahr 2023 konnte das Frankische Seenland 409.125 Gaste be-

griiBen — das waren 10,5 Prozent mehr als im Jahr 2022. Davor

waren die Gasteankinfte seit dem Jahr 2010 stetig angestiegen.

Auch bei den Ubernachtungszahlen gab es 2023 ein deutliches

Plus: Es wurden 1.284.160 Ubernachtungen gezéhlt -

ALLGEMEINE ZAHLEN

® insgesamt 6.170 Betten
(im Referenzmonat Juni 2023)

e 1.322.611 Ubernachtungen 2023

e Die Bettenauslastung lag im Jahr 2023
bei 34,2 %

Die Ubernachtungszahlen beziehen sich nur auf rein
gewerbliche Ubernachtungen. Die Gesamtzahl an
Betten im Frankischen Seenland hingegen resultiert aus
privaten und gewerblichen Betrieben. D. h. die Betten-
auslastung und somit auch die Auslastung der Betriebe
im Frankischen Seenland sind wesentlich héher als die
ermittelte Zahl!

ANFRAGEN IN DER
GESCHAFTSSTELLE

Im Jahr 2023 gingen in der Geschéftsstelle
des Tourismusverband Frénkisches Seen-
land 18.255 telefonische oder schriftliche
Anfragen ein. Das entspricht einem Minus
von 22 % im Vergleich zum Jahr 2022 mit
insgesamt 23.495 gezéhlten Anfragen.

Anfragen
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im vergangenen Jahr (2022) hatte das Frankische Seenland
1.322.611 Ubernachtungen verbucht. Damit ist es nun gelun-

gen, an die erfolgreichen Jahre vor der Pandemie anzuknlip-
fen und die Zahl der gewerblichen Ubernachtungen von 2019
(1.082.576) deutlich zu Ubertreffen.
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UBERNACHTUNGEN IN DEN GEMEINDEN

Ubernachtungen (gewerblich + privat) inklusive Campingplétzen, Wohnmobilstellplatzen und Jugendherbergen

GEMEINDEN NACH LANDKREISEN

Landkreis Ansbach

Landkreis Roth

Landkreis WeiBenburg-Gunzenhausen

104.046
2.905**
8.450***
18.672***
Keine Angaben
Keine Angaben
9.531***
7.582***
13.154***
12.347**
31.479**
276.957
9.662***
30.690***
3.080***
5.451%**
66.086**
64.115%**
97.874**
919.068
139.008**
Keine Angaben

Keine Angaben
Keine Angaben
Keine Angaben
Keine Angaben
2.032%**
325.750**
30.982**
13.897%**
Keine Angaben
Keine Angaben
Keine Angaben
13.560**
Keine Angaben
160.940**
199.658**
6.219**
27.823**
Keine Angaben

STATISTIKEN 2023

107.928
2.241**
8.668***
18.228***
Keine Angaben
Keine Angaben
11.822%*
9.076***
14.339%**
13.185%**
30.369***

267.218

10.595***
32.720%**
2.986***
7.005***
50.794***
70.508***
92.610%**

945.293

145.941**
Keine Angaben
Keine Angaben
Keine Angaben
Keine Angaben
Keine Angaben
Keine Angaben

324.933*

29.589**

12.131%x
Keine Angaben
Keine Angaben
Keine Angaben

28.941**
Keine Angaben

189.322**

172.482**
Keine Angaben

41.954**
Keine Angaben

Quelle: Meldungen der Mitgliedsorte und statistische Berichte des Bayerischen Landesamtes fur Statistik und Datenverarbeitung
* nur private Ubernachtungen; ** gewerbliche und private Ubernachtungen; *** nur gewerbliche Ubernachtungen

Keine Angaben = aus Datenschutzgriinden dirfen keine Daten veroffentlicht werden

# FRANKISCHES
SEEN.LAND
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TOURISMUSBILANZ DER GEBIETE IM TOURISMUSVERBAND FRANKEN 2023

TOURISMUSREGION" GEMEINDEN BEI-?:E%;EEZEJEGS— é;‘sﬁ_zggggﬁ
BETRIEBE*
Naturpark Altmuhltal 51 225 9.460
Fichtelgebirge 53 220 10.229
Frénkische Schweiz 215 7.589
-_“
Frénkisches Weinland 15.157
Nurnberger Land 37 91 3.450
Frankenwald 45 130 5.063
HaBberge 35 68 2.319
Obermain Jura 2 17 87 3.764
Coburg Rennsteig 2 18 52 2.813
Rhén 53 189 14.043
Romantisches Franken — vom Naturpark Frankenhéhe bis zur Romantischen StraBBe 68 274 10.570
Spessart-Mainland 93 241 9.913
Stadteregion Niirnberg 4 225 29.085
Steigerwald 12.574

__ 2755 w2199

"Durch die Doppelzuordnung von 22 Gemeinden zu zwei Tourismusregionen stimmt die Summe der Tourismusregionen nicht mit dem Bayernergebnis Uberein.
2 Neugliederung der Tourismusregionen ObermaineJura und Coburg.Rennsteig ab 01.01.2016.

ohne Mitglieder in Hessen, Baden-Wiirttemberg und Thiiringen.

*Bayerisches Landesamt fiir Statistik, Juni und Dezember 2023, www.statistik.bayern.de/statistik/tourismus

Natur erleben am Hahnenkammsee...

...und Natur genieBen am Brombachsee!
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GASTEANKUNFTE  GASTEANKUNFTE (oo 0elninGen  OBERNACHTUNGEN  ANGEBOTENEN BETTEN o laE s
INSGESAMT AUS DEM AUSLAND IN PROZENT
713.091 122.862 1.441.950 206.380 32,8 2,0
633.031 64.939 1.515.871 131.446 38,6 2,4
427.183 30.642 1.046.860 84.020 32,5 2,5
1.395.591 191.582 2.589.353 334.659 40,8 1,9
222.004 23.562 415.758 41.088 31,7 1,9
264.857 19.891 819.222 46.957 40,2 3,1
112.849 6.930 314.275 26.441 28,5 2,8
217.344 7.994 674.798 29.148 42,9 3,1
156.171 13.078 447 .874 30.582 411 2,9
601.838 29.816 2.789.139 64.748 521 4,6
872.303 219.794 1.792.954 361.243 39,7 2,1
685.265 85.560 1.404.377 179.362 34,4 2,0
2.409.148 710.251 4.592.231 1.483.961 44,8 1,9
917.308 144.393 2.122.566 287.863 42,9 2,3

Kunst am Rothsee

"’f’l’

sre==== '.ll'-ll"l- yoi— i - VRTINS |

I amay
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UBERNACHTUNGSERGEBNISSE ,FRANKISCHE TOURISMUSGEBIETE" / 1987 BIS 2023

TOURISMUSREGION

_ 980.779 1.276.411 1.239.008 1.237.455 1.334.945 1.383.499 1.361.499 1.411.911
Fichtelgebirge  1.491.091 1.353.478 1.132.163 1.154.862 1.187.448 1.203.512 1.192.821 1.168.846
Frénkische Schweiz | 845546 838.208 851.848 875.692 914.329 975.393 945.004 940.459
Frénkisches Weinland | 1.282.673 1.606.152 1.835.806 1.893.251 2.001.290 2.077.327 2.119.954 2.142.881
Nimbergerland 500485 526.614 478.012 489.273 502,572 507.277 491.505 503.247
Frankenwald 1028195 895.110 823.092 810.466 808.295 822.401 797.093 771.949
HaBberge 247501 281.689 250.372 266.405 290.000 331.806 338.763 313.688
 Oberes Maintal-CoburgerLand ! 644.182 980.915 955.333 1.068.163 1.083.652 1.119.440 1.056.934 1.081.296
CRhén 3318269 2.754.120 2.775.440 2.759.655 2.875.115 2.870.418 2.845.303 2.907.016
 Romantisches Franken | 845377 1.069.141 1.152.314 1.231.162 1.295.348 1.368.083 1.284.303 1.302.315
| SpessartMainland | 1228532 1.138.786 1.051.576 1.099.635 1.208.934 1.240.102 1.203.424 1.268.186
 Stidteregion Nimberg | 1.739.064 2.522.130 2.807.040 3.173.352 3.326.933 3.476.670 3.490.770 3.676.816
| Steigerwald | 980837 1.417.891 1.472.351 1.619.292 1.746.930 1.834.007 1.750.197 1.751.201

" Neugliederung der Tourismusregionen Obermain Jura und Coburg Rennsteig ab 01.01.2016.
Quelle: Statistische Berichte des Bayerischen Landesamtes fiir Statistik und Datenverarbeitung, Dezember 2023
ohne Mitglieder in Hessen, Baden-Wirttemberg und Thiringen.

GEWERBLICHE UBERNACHTUNGEN IM FRANKISCHEN SEENLAND 2002 BIS 2023

Gewerbliche Ubernachtungen

1.322.611
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2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
1.414.448 1.443.672 1.469.970 1.518.060 1.536.703 1.006.471 1.012.653 1.339.678 1.441.850
1.212.672 1.300.943 1.334.584 1.379.960 1.433.649 881.640 938.925 1.431317 1.515.871
951.828 1.022.950 1.022.414 1.040.530 1.017.130 660.820 666.259 965.897 1.046.860
2.275.900 2.341.126 2.423.172 2.519.379 2.538.162 1.481.169 1.581.484 2.317.875 2.589.353
499.354 504.464 486.016 512.899 455.609 249.798 247.661 376.797 415.758
769.410 797.734 776.480 806.852 857.167 517.648 603.784 749.834 819.222
322.137 337.310 332.194 346.406 346.560 202.324 229.069 289.106 314.275
1.077.512 - - - - - - - -
- 671.803 664.582 672.074 670.182 422.172 467.498 627.250 674.798
- 465.436 459.020 448.386 457.820 301.357 294.795 394.345 447.874
2.928.488 2.889.526 2.870.810 2.882.450 2.883.466 1.870.035 201.4048 2.574.194 2.789.139
1.362.810 1.423.739 1.468.264 1.574.029 1.608.267 881.372 1.033.269 1.607.467 1.792.954
1.344.684 1.311.518 1.342.273 1.396.282 1.427.049 842.804 893.039 1.291.150 1.404.377
3.852.364 4.091.727 4.162.336 4.523.831 4.508.528 1.936.341 2.016.884 4.076.115 4.592.231
1.831.261 1.902.473 1.950.341 2.041.621 2.065.502 1.232.898 134.2792 1.936.713 2.122.566

20.804.278 21.491.138 21.822.865 22.717.329 22.888.370 13.319.677 14.250.946 21.180.909 23.289.839

LANDERAN]'EIL AN DEN
AUSLANDSUBERNACHTUNGEN 2023

1 7 5 OA) TOP 10 DER AUSLANDSMARKTE 2023
]

Niederlande @ AUFENTHALTS ANTEIL*
AUSIANBI A GEE - ANKUNFTE  UBERNACHTUNGEN DAUER (TAGE) %)

50,92 %

1 3 4 O/O 1. Niederlande 8.242 12.337 1,5 17,5
I
Andere Schweiz 2. Schweiz 3.436 9.451 2,8 13,4
3. Osterreich 3.396 8.175 2,4 11,6
4. Polen 2.138 5.932 2,8 8,4
11.6 % = ::""l’lkl'ifhe 531 4177 7.9 5,9
Osterreich 6. ltalien 1.405 2.853 2,0 4,0
8,4 % 7. Danemark 1.910 2.534 1,3 3,6
Polen
8. Rumanien 386 2.531 6,6 3,6
9. Tschechien 948 2.485 2,6 3,5
10. Litauen 269 2.025 7,5 2,9

*Quelle: Statistische Berichte des Bayerischen Landesamtes fiir Statistik und Datenverarbeitung/
Ausland gesamt
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BEHERBERGUNGSANGEBOT/-STRUKTUREN IM FRANKISCHEN SEENLAND 2023
Insgesamt gibt es in den Werbemedien __

des Tourismusverband Frankisches Seen- Hotels/Gasthofe 1.491
land 270 Betriebe (davon 38 Bauernhof- Pensionen 23 342
betriebe) mit 4.425 Betten. Ferienwohnungen 206 2.592
Die Betriebe und Betten verteilen sich Gesamt 270 4.425
auf folgende Bereiche:

ANTEIL DER BETRIEBE ANTEIL DER BETTEN IM UNTERKUNFTSVERZEICHNIS 2023

15 %

Hotels / Gasthdfe

9%
Pensionen 5 8 O/o

Ferienwohnungen

76 %

Ferienwohnungen

8 %

Pensionen

KLASSIFIZIERTE BEHERBERGUNGSBETRIEBE 2023

Eintrage Wohneinheiten

klassifiziert 153 11 3 139
nicht klassifiziert 446 30 21 395
EINTRAGE GESAMT HOTELS/GASTHOFE PENSIONEN

27 %

klassifiziert

26 %

klassifiziert

74 % 73 % 88 %

nicht klassifiziert nicht klassifiziert nicht klassifiziert

10

34 %

Hotels / Gasthofe

FERIENHAUSER/-WOHNUNGEN

26 %

klassifiziert

74 %

nicht klassifiziert
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KLASSIFIZIERUNGEN
Insgesamt sind 153 klassifizierte Angebote fiir 2023 beim aufschlisseln (in den nachfolgenden Diagrammen sind nur die
Tourismusverband Fréankisches Seenland aufgefiihrt. teilnehmenden Betriebe berlicksichtigt!):
Die Klassifizierungen der Unterkilnfte lassen sich wie folgt
ABSOLUT RELATIV IN %

2 Sterne - - = 2 Sterne - - -

3 Sterne 9 2 37 3 Sterne 82 67 27

3 S Sterne - = = 3 S Sterne - - -

4 Sterne - 1 83 4 Sterne - 33 60

4 S Sterne 2 = = 4 S Sterne 18 = =

5 Sterne - - 19 5 Sterne - - 13

Insgesamt 1 3 139
RELATIVE KLASSIFIZIERUNGSZAHLEN RELATIVE KLASSIFIZIERUNGSZAHLEN RELATIVE KLASSIFIZIERUNGSZAHLEN

HOTELS / GASTHOFE PENSIONEN FERIENWOHNUNGEN
13 %

18%

4 S Sterne

5 Sterne %

33 %

4 Sterne

o 60 %

4 Sterne

Brombachsee im Winter

R ~
—
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DER TOURISMUSVERBAND ALS
MARKETINGDIENSTLEISTER DER REGION

Als touristische Dachorganisation der
Destination engagiert sich der Touris-
musverband Frankisches Seenland mit
einem breit angelegten Marketingkonzept
fur die regionale, deutschlandweite und
internationale Vermarktung der Region.
Dazu gehort neben dem klassischen
Tourismusmarketing (Print und Online)
auch die Verkaufsférderung. Auf der einen
Seite durch Besuche und Organisation

von Messen und Infoveranstaltungen oder
Kontaktpflege zur Reiseindustrie — aber
auch durch Binnenmarketing und Quali-
tatsforderung: Fort- und Weiterbildung fur
Mitglieder oder Fachtagungen sind daher
ebenfalls Aufgaben des Tourismusverband
Frénkisches Seenland.

Unser Ziel ist es, das Frankische Seenland
als kontrastreichstes Seenland

2. MARKETING-MIX

WERBEBROSCHUREN

Die Prospektwerbung ist trotz der stei-
genden Bedeutung des Internets eine
wichtige Aufgabe des Tourismusverband
Frénkisches Seenland. Auf der Basis aktu-
eller Marktforschungsergebnisse werden
unter Berlicksichtigung des Prinzips der
landschaftsbezogenen Werbung die
charakteristischen Imagekomponenten
der Urlaubsregion Fréankisches Seen-
land herausgestellt. Im Rahmen der
Kommunikationsstrategie umfasst die
Prospektwerbung des Tourismusverband
Frankisches Seenland imagebildende,

MEINE URLAUBSWELTEN

GEBER 2023

‘
L=

} "

| ‘;ﬂ!?nn\ﬂc

‘

verkaufsorientierte und zielgruppen-
orientierte Prospekte, die regelméafig
aktualisiert werden. Im Jahr 2023 wurden
folgende Prospekte eingesetzt.

- Urlaubskatalog Gastgeber 2023
- Seen-Information

- Sieben-Seen-Karte

- Ubersichtskarte Radtouren

- Tore Tuirme Schl6ésser Radkarte
- Serviceheft Seenlander

- Ubersichtskarte Wandern

- Pilgerwanderwege

- Barrierefrei 2023

- Camping und Wohnmobil

- Angeln
- Fur Entdecker
- Wo ist was los?

Wb Eiiy 7.7”77
L e SEEN LANS

Deutschlands mit den zugénglichsten
Seen fir Natur-, Kultur- und Seenurlauber
in Deutschland zu positionieren. Selbst-
verstandlich gehort zur Umsetzung dieses
Ziels auch die Berticksichtigung der
einheimischen Interessen wie Erhalt der
Umwelt- und Naturlandschaft, Férderung
der Lebensqualitat und Stérkung des Wirt-
schaftsraumes.

WEGWEISER FUR
ENTDECKUNGSTOUREN

Was unternehmen wir heute? Bei der
Beantwortung dieser Frage hilft im Fran-
kischen Seenland die Broschiire Fir Ent-
decker. Freizeitangebote, Sehenswertes
oder Einkehrméglichkeiten sind dank der
thematischen Gliederung schnell gefun-
den. Wer regional einkaufen méchte,
bekommt ebenfalls die passenden Adres-
sen. Bei der Suche helfen eine groBe
Ubersichtskarte und auch Icons, die zum
Beispiel auf den ersten Blick zeigen, was
familienfreundlich, barrierefrei oder fir
jedes Wetter passend ist. Zusétzlich stellt
die Broschiire Angebote fiir Gruppen vor.

”””ﬂrrrAK\scHES \
«,1 TEENLAND

s SEENLAND

DECKER

FRANKISCH
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WERBEMITTEL PRINT SEEN.LAND

FRANKISCHES SEENLAND ,,WO IST WAS LOS?"

WO IST WAS LOS?
Feststimmung an und auf dem Wasser, Broschlire Wo ist was los?. Nach Themen
Hohepunkte fir Sportbegeisterte, Theater-  gegliedert prasentiert das handliche Heft
auffihrungen, Konzerte und Kultur oder die Veranstaltungshohepunkte des Jahres
fréhliche Veranstaltungen fur Familien: Im - von Konzerten bis zu den stimmungs-
Frénkischen Seenland ist das ganze Jahr vollen Weihnachtsmérkten. Damit ist es

3 ' tiber viel geboten. Einen Uberblick tiber eine praktische Ergénzung zum Online-
. FRANKISCH. SEEN. LAND.

das kontrastreiche Programm gab 2023 die Veranstaltungskalender.

: W T 2 GHRNERNE
FUR ALLE ETWAS T SEINGESCHRANKTE -
MENSCHEN

NN - .- R |EREFRE| 2023

breit gefachert. Besonderen Wert legt das
Frénkische Seenland auf die Barrierefrei-
heit: Die entsprechenden Angebote von
Freizeit bis Unterkunft werden deshalb

in einer eigenen Broschire dargestellt.
Wanderern und Radler stellt die Region
praktische Tourbegleiter zur Verfigung, die
regelmaBig aktualisiert werden. Auch die
kompakten Informationen zu den sieben
Seen werden von den Reisenden gern
mitgenommen.

RANKISCHES
.0 SEEN.LAND

ANGELN IM

FRANKISCHEN SEENLAND

"
Paneen

- KONTRASTREICH WANDERN

franken

FRANKISCH. SEEN. LAND.
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ANZEIGENWERBUNG PRINTMEDIEN

Der groBen Bedeutung der digitalen
Medien wurde auch 2023 mit Online-
Anzeigenwerbung Rechnung getragen.
Die klassische Anzeige in Tageszeitungen,
Publikumszeitschriften oder Fachzeitschrif-

Ansprechpartnerin: Karolin Hofmann
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ten bleibt ein ergénzendes Marketing-

instrument fir die Tourismuswirtschaft.

Viele Urlaubsinteressenten nutzen die Inse-
rate und redaktionellen Berichterstattungen
als wichtige Informationsquelle. AuBerdem

MEDIAPLAN

hat die Anzeige als flankierende MafBnah-
me anderer Marketingaktivitdten, beispiels-
weise der Beteiligung an Messen, Ausstel-
lungen und Verkaufsférderungsaktionen,
eine nicht zu unterschatzende Bedeutung.

Im Dezember legt der Tourismusverband Frénkisches Seenland jeweils den Mediaplan

fur das Folgejahr fest, zu dem auch Online-Anzeigenmarketing gehért. Berlicksichtigt

wird dabei neben Erfahrungswerten, aktuellen Marktforschungsergebnissen und den

Zielsetzungen des Markenprozesses die geographische Nahe zu den wichtigsten Quell-
gebieten. Der Mediaplan 2023 beinhaltete folgende Anzeigenschaltungen:

Zeitschrift/Zeitung/Verlag
Weltreise durch Deutschland
Die Neue Reiselust
Reiseziele Deutschland
Sonntag aktuell

HNA

ADAC Motorwelt
Mannheimer Morgen

Altmuhltal aktuell

Freizeitkatalog Bayern 2023
HEIMATerleben Franken
Wandermagazin

Wandermagazin online

Erlebnisplaner Gruppenausflug

Franken fur Alle

Franken aktiv - Beileger Radfahren
Franken aktiv - Beileger Wandern
Themenzeitung - Radeln in Franken
Themenzeitung - Wandern in Franken
Themenzeitung - Frankens Erlebniswelten
Themenzeitung - GenieBerland Franken
TV Franken - Basispaket Werbung Film
Freizeit und Genuss

Freizeit und Genuss

Omnibusrevue

Heimatreise

Werbekooperationen

Serviceheft Frankenweg

Serviceheft Tauber-Altmuhl-Radweg

Thema

Gastgeberverzeichnis - Coupon
Frankisches Seenland

Frénkisches Seenland
Tore-Turme-Schlésser Radweg - Coupon
Gastgeberverzeichnis - Coupon
Tore-Turme-Schldsser Radweg - Coupon
Tore-Tirme-Schlésser Radweg - Coupon

~Kontrastreiche Natur, Jura-E-Bike-Tour
und Tore-Turme-Schlésser Radweg”

Frénkisches Seenland

Frankisches Seenland

Wandern ,Der Seenlander”

Wandern ,Der Seenlander”
Gruppenreisen - Géastefiihrer
Frénkisches Seenland, Wandern ,Der Seenlénder”
Radeln im Frankischen Seenland
Wandern im Frankischen Seenland
Radeln im Frankischen Seenland
Wandern im Frankischen Seenland
Familienland im Frankischen Seenland
GenieBen im Frankischen Seenland
Frénkisches Seenland

Wandern ,Der Seenlénder”
Tore-Turme-Schlésser Radweg
Frénkisches Seenland

Frénkisches Seenland

Thema

Frankenweg vom Rennsteig zur Schwabischen Alb

Radweg vom Main zur Donau

Quelle: eigene Aufzeichnungen
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wanderglick
,Der Seenlander”

Fréinkisches Seenland. 146 Kilometer, elf
Etappen und die ganze Vielfalt der Region
am Wegesrand: .Der Seenlander” st die
Paradestrecke fr Wanderer im Frin-
Kischen Seenland. Jetzt laden sieben neve,
Schlaufenwege mit Anschluss an die
Hauptstrecke auch 2u kirzeren Touren ein.

-
Noturgenuss Kultuerebnise, echt fankische ._-.:kz_

Lebensart und natirlich e zuginglichen
Seen pragen die Tour auf dem Runduieg .De
Seenlander’. Doch auch abseits der Haupt-
route warten zahireiche Entdeckungen. Diese
erschiiefien die neuen Schiaufenwege als
Tages- oder Mehrtagestouren. Alle Wege
haben Anschiuss an den .Seenlander” und
beginnen an Bahnhdfen, sodass Wanderet
bequem und umweltfreundich um Tourstart
und zurick nach Hause gelangen.

.
Mit Seeblick unterwegs

Far kirzere, familienfreundiiche Ausfidge am
Brombachsee bieten sich die Touren .Seebick”
(11 Kiometer) und Gallrtng (12 Kilometer)
an, Exstere beginnt n Ramsberg und fihrt von
‘dort nach Plinfeld, wobe si ihrem Namen
ale Ehre macht;Der Rundvieg verlauf teils
direkt am Seeufer und It sich gut mit einer
Fahrt auf dem einzigartigen Trimaran M5
Brombachsee verbinden deal or Familien
st die Wanderung auf dem Galerring” von
Langlau aus:Sie fuhrt 2 Badehalbinsel Abs-
perg mit ihrem sbwechslungsreichen Freizet-
angebot

Technik trifft Natur

Technik i e

und die neuen Schlaufenwege bieten Tours|

Der Seenlander - Neue Schiaufenwege Frénkisches seenland

mit Fuchs und Vogel

paB fur jeden Anspruch

=

Technkgeschicht ettt an der Scheuse Eckersminen.

€in Tipp fi Naturfans st die Vogelkundier™
Tour (205 Kilometer) und um den Altmihl-

(@ 1V Fankiches ecniand | GerdGimm)

Badim
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P
Neues aus dem seenland-Blog

Herzlich willkommen i
Frénkischen See:lg::g

Wandertipps aus
erster Hand

Die Seenland-Bloggerinnen und -Blogger
Versorgen i esendes Publikum stets.

oo M st

" o o o
s st o ko
et Matstuts Wihes

[y s ——
arvkel, Fundesich bt

p - o

PN -

it aktuellen Tipps aus ihrer Heimat- ety
fegion. Natirlich haben sie auch den iy
‘Seenlander und die Schlaufenwege ge-
testet, Online nehmen Miriam Z6llich.
Bianca Pauler und Klaus Seeger Interes-
sierte mit auf Tous Ip e

lernt man die S|

lichen ahresze!

viele Eindrcke:

eiten am Weg

oder anderen Ins|

2ur Einkehr 2n de)

e K oo Comschimack, Ginc

Dartber hinaus be
Team mit velen

Themen-von Tren|
Familienangebote t

Almihisee-Zulelter bei Obay oder im

see:Auf
Naturschutzgebiet ifesmet” lassen sich et
Zaieiche, teilsseltene Vogel beobachten.
Und wer nicht die ganze Strecke wandern
mchte, kann sie mit einer Fahrt auf det

M Altmilhisee abkirzen.

-
Touren fir mehrere Tage

Vier mehvere Tage Zeit zum Wandern hat. hat
drei Schlaufenwiege zur Auswani.Mit irem

mahle in Merkendort.

Kloster und Schloss

Fir die langste Tour, den Hahnenkammzug”
(61,5 Kilometer) sliten mindestens drei Wan-
dertage eingeplant werden. Sie fuhrt durch
as Hugelland des Hahnenkamms im SUden
s Frankischen Seenlands. Einen Zwischen-
Stopp wertist das Kloster Heidenheim, des-

Verlauf durchs.

Spaitist die Tour Rezattal
eine echte Genussstrecke. Der Startpunkt

AuBerde liegt mit dem Hahnenkammsee der

Seiner udischen Geschichte.

aiteste

Secnlands an der Strecke. Ein Hehepunkt in

oppeltem Sinn ist Schioss Spielberg: Hier
Jers

Unland.

blog.fraenkisches

und i isenharmet

1V Frnkicres Seenl et

Dt Frircucrm Wasterhiacue; G0

woener, iogen

[l ——

B Frankische G
Schviompnds &

Ndrnberger

Ferienhaussr

[

Nachrichten

Zwei bis drei
Tagestour Eisenhammer” (16,5 Klometer) auf _ Zeftnehmen: fund  Steinacker auf der Figt
o Programm.Der Historische Eisenhammer  0imbau mit nren SagUMOLE, Vieldenbach-  der ot es auch aus-
o Triesdorf mit der barocken Sommerresidenz d auB
der Schleusen am Main-DonauKanal, wosich  der Ansbach Alle sieben neu  viele weitere Wandertipps aus dem umfang-
wie ein nlander”be- 1 o
Frachtschiff angehoben” wird. Dazwischen Schlaufe ben, Ausgeschildert sind sie nicht, den
o t o diekostenlos ——————————
Rothsee-Hauptsperre. ein Top-Tipp fir Fir auf der 0

Aot dem ctlufenweg Secblk

(07U Frnkiches Seenand ens egener)

Altmuhltal Aktuell
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INTERNET

ONLINE-VISITS/ZIMMERAUSKUNFT 2010 BIS 2023

Im Jahr 2023 konnte der Tourismusverband Frankisches Seenland mit seiner offiziellen
Homepage www.fraenkisches-seenland.de insgesamt 970.422 Sitzungen generieren.
Dies entspricht einem Minus von tber 279.937 (22,4 %) Sitzungen im Vergleich zum Vorjahr.

1.483.383
1.400.000
< zascha 1.215.609
1.085.908
1.200.000 1.120.167 1.095.502
1.251.359
986,553
1.000.000
890.500
798.368 1.015.387 992.366
800.000
600.000 505.190 490.399
£408.659 454,929 B o 462.341 462.382 - 431.217
400.000
W o 462,989 465.341 255086 109669
200.000
114.332
o | Jahr

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Online-Zimmerauskunft o Sitzungen

Daten: Google Analytics / TouristX / OBS

ONLINE-ZIMMERAUSKUNFTE 2019 BIS 2023

Die Géste auf der Homepage www.fraenkisches-seenland.de haben die Méglichkeit,
sich online verfligbare Zimmer nach lhren Wunschkriterien zu suchen. Im Jahr 2023
wurden 586.787 Online-Zimmerauskiinfte generiert. Dies entspricht einem Plus von
177.118 (43,2 %) gegeniiber 2022.

Jan. Feb. Marz April  Mai  Juni  Juli  Aug. Sep. Okt. Nov. Dez.

2019 — 2020 — 2021 — 2022 = 2023

Daten: Google Analytics / TouristX / OBS


http://www.fraenkisches-seenland.de
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NEWSLETTER-ABONNENTEN

Mit Newslettern informiert der Tourismus-
verband Frankisches Seenland regelméafig
verschiedene Zielgruppen: Je nach Bedarf
werden ein touristischer Newsletter an
interessierte Gaste sowie ein interner
Newsletter an Tourist-Informationen und
Leistungstrager versendet.

Die Datenschutz-Grundverordnung der
Europaischen Union, die im Mai 2018 in
Kraft trat, wurde auch vom Tourismusver-
band Frankisches Seenland umgesetzt.
Alle Newsletter-Abonnenten waren aufge-
rufen, ihre Zustimmung zur Verwendung
ihrer Daten zu geben. Nach Verstreichen
der Frist wurden die Adressen geldscht,
bei denen keine Zustimmung vorlag.
Inzwischen hat der touristische Newsletter
1.445 Abonnenten (Stand Marz 2024).
Die Anmeldung und Registrierung fiir den

LEICHTER REISEN —

R BT

Sirandior und we enspannend ein
e B viek

n Traum

pele. ab
angungen
pes Zisil 4 VeSS 21
N i gisem

Barnereiee Uriautnbeie in Deutsc hand

AG - Leichter Reisen

Ansprechpartnerin: Sylvia Schaller
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Newsletter erfolgt ganz unkompliziert
Uber die Homepage des Frankischen
Seenlandes: Der Nutzer muss lediglich
seine E-Mail Adresse angeben, darauthin
wird ihm eine Bestatigungsnachricht

@ FRAMNKISCHES
& SEEN.LAND

Fortbildungen fiir Beherbergungsbetriebe

Das Ami fur Eméhrung, Landwirtschaft und Forsten Roth-WelBenbwrg L.
Bay. bietet im Herbst 2023 zwai Fos i 1 Seantand
an, zu danen Sia sich anmelden kinnen

jen im Fra

Tag der offenen Ferienhofe in Mittelfranken

- Die triebe Ferienhof in Haundor,
der Kinder-Fesienhol Burmann in Eichenberg und die Blchelberge-
réf In Bidchalbarg-Gunzenhausen afnan i Tonm

« Sie werden durch die 3 Befriebe gefuhrt und kinnen sich inspine-
ran |assan

« Pro Beldeb stehen 1 Stunde zur

austausch zur Verfligung

Sha starten dia Basichtigungstour um 10 Unr oder um 13.45 Unr,

bitte bai Anmedgung den Starttermin buchen

Eine Tellnahme kst fur Vermieterinnen und Vermieter und filr tourist-

sches Fachpersonal gedachl

» Eine Teilnahme st nur nach vorheriger Anmeldung mégich

und zum

Termin: Mittwoch §. November 2023

Seminar ,Selbstflirsorglich leben und
arbeiten”

« 3 Tage in Prasenz am Amt fir Emdnmung, Landwirtschafl und Fors-
ten Roth-Weillenburg, Standort Roth

« FOr Anbister und Anbieterinnen von Uraub auf dem Lande, abar
auch Dirskt il L

« Ein Seménar, das thre Schaffenskraft und L
stérken soll

= Ein Auszedl flr Sie als Menach, um sich rellektieran, sich Zeil zum
Durchalmen nahmen, Strategien gegen den Alllagssiress 7u
entwickedn,....

litit daverhaft

Tarmin: 14, bis 16.Novmbar 2023

Bei Fragen wenden Sie sich bille an Renale Schwarz

Amt fir Emdhrung, Landwirtschaft und Forsten Rath, Weilanburg,
Telefon 09141 8751205

ocer Mall an: renate schwarzifaet-rw. bayern. de

Vermieter-Newsletter

zugesendet. Nach der Freischaltung durch
den Tourismusverband erhélt er dann
regelmaBig den Newsletter der Urlaubs-
region.

Die Zusammenstellung jeweils passender
Themen Ubernimmt die Geschaftsstelle
des Tourismusverband Frankisches Seen-
land. Um die Newsletter moglichst inte-
ressant und aktuell gestalten zu kénnen,
sind die Mitglieder des Fréankischen Seen-
landes dazu aufgerufen, Neuigkeiten

in Form von Texten und Bildern an
s.schaller@fraenkisches-seenland.de

oder j.pitterle@fraenkisches-seenland.de
zu senden.

# FRANKISCHES
2 SEEN.LAND

Newsletier — Marz 2023

Euer Start in den Frahling kann so schon
sein!

Direkt am Seeufer oder nah an den historischen Stadten -
die C: ingpliitze im Fra d laden Sie zu

herrlich.

Die maisten der Campingplitze befinden sich in unmitielbarer Nahe zu
dan Sean - ideal also filr alle, dia e Faren am Strand verbringen
méchien. Aber auch nahe dar Rbmarstadt Wailanburg oder bal Merken-
dorf werden Campingurlauber flindig. Fiir den schnellen Uberblick finden
Sée hier eine Lisle der C: Irn Frénikischy

Wandertipp: Aktiv unterwegs in die Natur

Direkt am Seeufer oder nah an den historischen Stidten -
die Campingplitze im Frankischen Seenland laden Sie zu
herrlich.

Die meisten der Campingplitze befinden sich in unmitielbarer Nahe zu

den Seeningen mdchlen, Aber auch nahe der REmerstadt WelBenburg

oder bai Markendorf werdan Campiideal also fir alle, die Ihra Farian am

Strand verbringen zu den Sean — idaal also filr alle. die ihre Ferian am

Strand vertringen machlen. Aber auch nabe der Rémerstadl WeiBenburg
al ; Cocol

Géaste-Newsletter
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MULTIMAPS 360°

Auf der Internetseite www.fraenkisches-seenland.de kann man dank 360°-Panoramen,
aufgenommen mit Drohnenkameras, das Frénkische Seenland aus neuen Perspektiven
entdecken. Die 360°-Panoramen aus dem Frankischen Seenland kénnen auch auf den
Homepages unserer touristischen Leistungstrager eingebunden werden - bei Interesse
bitte Logos und Infos beim Tourismusverband Frénkisches Seenland anfordern.

Polsdorf am Rothsee

Brombachsee

Ansprechpartnerin: Karolin Hofmann
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FACEBOOK

Aktuelle Trends, Ereignisse und Impressi-
onen finden Nutzer auf der Facebook-Seite
des Frankischen Seenlands. Mit Posts wie
Radl- und Wandertipps in der Region
wurde auf den Social-Media-Kanalen
bereits in den vergangenen Jahren die
Lust auf Ausflige und Urlaub im Frén-
kischen Seenland geweckt. Viele Geféllt
mir-Klicks zeigten, dass dies bei den Nut-
zern gut ankommt.

Uber den Facebook-Account macht der
Tourismusverband zudem auf aktuelle
Veranstaltungen aufmerksam. Auch die
neu erschienenen Beitrdge des Seen.Land.
Blogs werden vorgestellt und erreichen so
noch mehr Interessierte. Als Informations-
plattform bleibt das soziale Netzwerk eine
wichtige Erganzung zur Seenland-Website.

INSTAGRAM

Der Instagram-Kanal @fraenkisches.seen.
land etabliert sich — das zeigt die stei-
gende Zahl der Abonnenten. Viele Nutzer
verwenden fur ihre Bilder den Hashtag
#fraenkischesseenland oder markieren den

@ w Hoheltentreffen in Fisth

Botschafterinnen bayrischer Kultue® dabieil sy

Begleitet wurde des Treffen unter snderem von |
Hubeat A

wanges Minister Bundesvors. Freie V
5 WL
Nach einer BegruBun... Mehr anzeigen

b oy

Veréffentlichte Inhalte (7
16
Ahnkich wie andere

So oft hat dein Unternshmen im Vergleich zu anderen Unternshmen
in dieser Kategorie Inhaite veréffentlicht

25 Perzentil Dain Unternanman S0 Perzanti 75, Perzant:

Facebook-Follower (0

21108

Hehier s arnlere

Neue Follower (1)
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Mimlriges sk srcdese

Am Samstag, 22, April, wiar &3 50 weit: ich war beim Hoheitentreffen “Produktkaniginnen- starke

lkes Heifimann, dem sty. Ministerprégidenten
Vshler und der sty. Fraktionsvorsitzenden Gabi

In et letzien 28 Tagen hast du In der Regel dieselbe

Arrahl an Boite e

Boitrag sretaion ﬂ

el Shovbes gpostet

rsenhaehses” islan Dank L fush
le gute Saison von hier aus! aw

Content-Interaktionen ()

390

Mk h wie andere

Tourismusverband direkt. Dadurch erhélt der
Tourismusverband vor allem im Story-Bereich
mittlerweile viele Markierungen, die beim
taglichen Reposten die Vielféltigkeit der Re-
gion auszeichnen. Ein umfangreiches Video,

— ll
18-24 25 5-d4

fraenkisches seen Profil Zum
il ©  bearbeiten Aty Werbetools O
$92 Beitrige 6.989 Follower 727 Gefolgt
0 FRANKISCHES Frinkisches Seeniand
e SEEM.LAND
ndand wann vir Din S210 repesten doren
2 pathito/irancki weruland
170 Korten in den vergangenen 50 Tagen smeicht. insights ansehwen
e [ e A
Zislgruppe & Exportionen
Blag bevandert @
Atuelle Tieigruppe Fotentiete Teigruppe
Facebook-Folower () Instagram-Follawse [
Alter und Geschiecht (7 Alter und Geschischt (7

£5.54 5564 65

- e n
[ ]

Ansprechpartnerinnen: Cynthia Pforr (seit 01.10.2023)
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das auch in Reels geschnitten wurde, hat der
Tourismusverband Franken unter dem Titel
Nachhaltigkeit ver&ffentlicht.




inspirationdelavie und
frankentourismus
Bezahite Werbepartnerschaft
Original-Audio

inspirationdelavie ® 32 Wo.
Ihr sucht auBergewdhnliche
Ubernachtungsmaglichkeiten in
Deutschland? JAWerbung
@frankentourismus @bayern

1. Wie wire es mit einem
Wochenende im Schaferwagen? Im
familienfreundlichen und nachhaltigen
@ferienhof_waldblick in Haundorf

- Folgen

# FRANKISCHES
« SEEN.LAND

MARKETING-MIX
WERBEMITTEL ONLINE

4, Juli 2023

bernachtet inr mitten im
@fraenkisches.seen.land <& Nur
wenige Minuten entfernt genieBt du
das kristallklare Wasser am
Brombachsee. Umgeben von der
Natur erholst du dich im siBen
Schaferwagen, genielt leckeres,

raslasalas Collbatiial wad Plasas Caal

Qv

Gefallt 2.143 Mal

W

INSPIRATIONDELAVIE AUS DEM FRANKISCHEN SEENLAND

Influencerin und Reisebloggerin Lena
Martin (www.inspirationdelavie.com) war
von 28. bis 30. Juni 2023 im Frankischen
Seenland und im Naturpark Altmdihltal

unterwegs. Die Reise unter dem Motto
»Nachhaltige Vielfalt - abseits der bekannten
Pfade in Bayern unterwegs” startete auf

dem Ferienhof Waldblick in Haundorf. Dort
Ubernachtete die Influencerin im Schafer-
wagen. Vorher ging es aber noch auf den
MuBighof in Absberg und zum Eismachen
auf den Werzingerhof Wernfels. Fir das
Abendessen war der Biergarten Pflugsmuhle
mit seiner frankischen und modernen Kiiche
ausgewahlt worden. Den Abend liel3 die
Instagramerin beim Sonnenuntergang am
Brombachsee ausklingen.

oz o Lz L L2 gd
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Am zweiten Tag stand eine Wanderung

auf den Gelben Berg auf dem Programm,
gefolgt von einem Besuch am Hahnen-
kammsee, wo ein Mittagssnack im ,Haus am
See” eingenommen wurde. Danach ging
die Tour weiter in den Naturpark Altmihltal.
lhre Eindriicke teilte Lena Martin auf Social
Media, wo die Beitrage ein groBes Publikum
erreichten.
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THEMEN UND AUSWERTUNG BLOG-THEMEN 2023

Geheimtipp fiir das Frankische Seenland:
ZUGRIFFE PRO MONAT UND JAHR Genussgalerie im Museum

Frankische Glitzerwelt am Altmihlsee

Jan Feb Miarz | April Mai Juni Juli Aug Sep Okt Nov Dez gesamt . .
o Lichtmess-Tag: Knechte, Médgde und das Ende
2016 1.625 | 2.459 | 4.084 ihres Dienstjahres
2017 | 1.768| 1.362 | 1.016 | 954 913 | 1.637 896 | 3.519 | 1.995 | 1.693 | 2.040 | 1.027 | 18.820 ¢ Indoorspielplitze im Frankischen Seenland
2018 835| 1.132 | 1.788 | 1.492 | 3.144 | 2.850 | 6.211 | 8.934 | 3.266 | 3.355| 7.780 | 3.586 | 44.373 o Kiinstler im Frankischen Seenland:
2019 | 3.159| 4.116 | 4.640 | 3.519 | 3.718 | 4.630 | 5791 | 5.642 | 4378 | 2.950 | 2.221 | 2.084 | 46.848 Gerhard Postler - Farbenfeuerwerk

Bliitenteppich im Ettenstatter Marzenbecherwald

¢ Ausflug zum Bechthaler Weiher, einer Burgruine
und der Bergmiihle

2020 2.644 | 2.090 | 1.572 | 1.585 | 2.828 | 5388 | 7.116 | 8.425 | 4.651 | 4.140 | 2.418 | 2.606 | 45.463
2021 2480 | 3.127 | 2603 | 3.172 | 4749 | 5138 | 5.908 | 7.208 | 4.025 | 3.062 | 2.064 | 2.943 | 46.479
2022 3.782| 2784 | 2832 | 4.699 | 5433 | 7.814 | 9.311 12304 | 6.500 | 5.034 | 3.067 | 2.804 | 66.364 o Kiinstlerin im Frankischen Seenland:

2023 | 3.082| 3.662 | 3.598 | 4.640 | 5701 | 7.906 | 8.026 | 8.846 | 5.840 | 3.788 | 3.695 | 3273 | 62.057 Helli Keilholz - Vom Puppenspiel zur Betonkunst
Midillfreies Picknick im Frankischen Seenland

Quelle: WordPress - blog.fraenkisches-seenland.de o 1208 Cuirarhaus=n — Wi dr lediaman

unterwegs im Fréankischen Seenland
Klassifizierung von Ferienhdusern und Ferien-
wohnungen im Frénkischen Seenland
Biergarten-Test: ,KraftWerk” in Mérsach —
ein neuer Wirt im Frankischen Seenland

ZUGRIFFE AUS DEN VERSCHIEDENEN MEDIEN

DEME PR > iy oS ol
Tase bis 21. Mérz 2024 | Day Summary | 7days | 30days | Quarter JRClgy Gesamzeitraum * Alpaca Camping im Jura-Anlautertal
(Zusammengefasst) ¢ Der Gelbe Berg — Aussichtspunkte im

Frénkischen Seenland
Biergarten-Test: Das ,Seerestaurant Strandblick”

Referrer Aufrufe am Altmiihlsee

e Hubert Beckstein: Ein Kunstschaffender
Suchmaschinen ~ 36737 zwischen Natur und Kreativitat
Facebook 3446 * Hohenwege bei Muhr und Eichenberg —

Aussichtspunkte im Frénkischen Seenland

jenkishe-reanbmd.da L * Biergarten-Test: Das CASA BOLOGNA
wgree-abysberg de A in Muhr am See
e Biergarten-Test: Das ,Adlerbrau”—
ecosia.ong 2 Gunzenhausen im Frankischen Seenland
Instagram 195 e Weihnachtsmarkte im Frénkischen Seenland
2023 - die komplette Liste
staripage.com 132

Schlittschuh fahren im Frankischen Seeland:
HEISS auf EIS in Gunzenhausen

Quelle: WordPress - blog.fraenkisches-seenland.de

TOP BLOG-BEITRAGE 2023

Statistiken fur 365

Tage bis 2] il M.a]"z 2024 Day Summary = 7days | 30days Quarter JRCEETE Gesamtzeitraum

(zusammengefasst)
Beitrdge und Seiten Aufrufe
Startseite / Archivseiten 2084
Dimnd! und Lederhose? Von wegen! So sieht fréinkische Tracht wirklich aus 3586
Schlechtwetter-Tipps: Das Frénkische Seenland bei Regen 3241
Glamping im Tiny Haus am Waldcampingplatz Brombachsee in Pleinfeld 2527
Der Milhlenspielplatz in Endemderf am Grogen Brombachsee 2,365
Weihnachtsmsrkte im Frénkischen Seenland 2023 - die komplette Liste 2162
Biergarten-Test: _KraftWerk” in Mérsach - ein neuer Wirt im Frinkischen Seenland 1912
Natur Die schénsten Tier- und Wildgehege im Frinkischen Seenland 1850
Striinde g'sch Wald am Altmihi 1571
Biergarten-Test: Das CASA BOLOGNA in Muhr am See 989
Der MiBighof in Absberg am Kieinen Brombachsee 966
Auf den Spuren der Miihlen - ein Wanderweg {iber die Geschichte des Brombachsees 871
Planschen mit dem Vierbeiner: Die Hundestrdnde im Frankischen Seenland 739
Biergarten-Test: Das "KraftWerk™ am Badestrand Mérsach 729
Lecker in den Herbst: Vier Rezepte fir ein kompilettes Kiirbis-Menl 696
Lichtmess.Tag: Knechte, Migde und das Ende ihres Dianstjshres 628
Blaualgen und B Die wichtigsten Fragen und Ar 607
i Fleckli, Flecklasmannla: Der Fasching; im Frankischen Seenland 502
Sightsleeping: Die ungewdhnlichsten Ubemachtungen im Frinkischen Seeniand 578
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« SEEN.LAND

DER WERBEANHANGER DES FRANKISCHEN SEENLANDS WECKTE 2023
DAS INTERESSE DER PASSANTEN.
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In Landsberg stiel3 das Angebot des Seenlands auf reges Interesse.

2023 hat der auffallige Autoanhénger
des Frankischen Seenland in Schwaben
die Blicke und das Interesse der Pas-
santen auf sich gezogen. Erste Station
der Werbetour vom 23. bis 27. Mai
2023 war die Stadt Ulm in Baden-
Wirttemberg. Dort zogen das stim-
mungsvolle Bild und die kraftigen Farben
in der zentralen Glocklerstral3e die Blicke
auf sich. Die Passanten zeigten groBes
Interesse an der Urlaubsregion.

Das Touristiker-Team nutzte den per-
sonlichen Kontakt zu den potenziellen
Gasten, um Lust auf einen Ausflug oder
Urlaub zu wecken. Als groB3e Hilfe erwies
sich dabei erneut das Infomaterial — vom
Gastgeberverzeichnis bis hin zu Pro-
spekten aus den verschiedenen Mitglied-
sorten waren alle Broschiren sehr
gefragt. Das galt auch an den weiteren
Stationen der Tour. Von Ulm ging es nach

Ansprechpartnerin:
Mareike Siebert,

Kempten im Allgau. Uber Schongau
und Landsberg am Lech zog das Team
anschlieBend wieder nach Norden.

Aisried

'J%—HL:F;JS:" :

Letzte Station war schlieBlich Augsburg,
wo der Infostand am zentral gelegenen
Kénigsplatz aufgebaut wurde.

g

Landsberg
am Lech

Bl Worrsholen
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Die Infobérse Frankisches Seenland brachte 2023 in Muhr a.See touristische Akteure und Interessierte zusammen.

REGER AUSTAUSCH AUF DER INFOBORSE

Das Altmuhlsee-Informationszentrum in
Muhr a.See wurde 2023 zur Bihne fir die
Infobérse Frankisches Seenland. Am 18.
und 19. Marz 2023 kamen hier touristische
Akteure und Interessierte aus der Region
und dem Umland zusammen.

Die Infoborse findet jahrlich zum Saison-
auftakt im Frihling statt. Sie gibt allen
die Gelegenheit, Neuigkeiten auszutau-
schen, Ansprechpartner personlich zu
treffen, Infomaterial mitzunehmen und
sich zu vernetzen. Der Tourismusverband
Fréankisches Seenland nutzt diese Blihne,
um einerseits die Bilanz des vergange-
nen Jahres vorzustellen und andererseits
Uber anstehende Projekte und Pléne

zu informieren. Zudem bietet die Ver-
anstaltung eine wichtige Gelegenheit,

Ansprechpartnerin: Mareike Siebert
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mit den Menschen vor Ort ins Gespréch
zu kommen. Neben denjenigen, die im
Tourismussektor arbeiten, sind auch alle
anderen eingeladen, sich zum Beispiel

ganz privat Uber Freizeitangebote oder

regionale Produkte zu informieren und
sich mit den Touristikern auszutauschen.
Diese Gelegenheit wurde 2023 wieder
von vielen wahrgenommen.
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# FRANKISCHES

ERFOLGREICHE MESSESAISON OHNE EINSCHRANKUNGEN

Nach drei Jahren, die von Absagen und
Einschrénkungen aufgrund der Corona-
Pandemie gepragt waren, fanden die
groBen Touristikmessen 2023 erstmals
wieder im gewohnten Rahmen statt.

Fir den Tourismusverband Frankisches
Seenland war die CMT in Stuttgart der
erste Auftritt des Jahres. Dass diese aus-
verkauft war, zeigt die grof3e Freude der
Reisenden darlber, sich wieder vor Ort
und personlich Gber Ziele und Angebote
informieren zu kénnen. Rund 265.000
Besucher kamen vom 14. bis 22. Januar
2023 aufs Messegelande. Viele lieBen
sich am Stand des Frankischen Seenlands
beraten und machten Fotos mit der Fréan-
kischen Seenland-Kénigin Leoni Dengler,
die in Stuttgart ihren ersten Auftritt hatte.
Auch das Infomaterial wurde gern mitge-
nommen.

Ahnlich positiv fiel die Bilanz des Seen-
land-Teams nach der Augsburger Frih-
jahrsausstellung vom 3. bis 5. Februar
2023 aus. Diese Messe meldete sich
nach der Corona-Pause mit einem neuen
Konzept zurlick, das bei den Besuchern

gut ankam. AuBerdem wurden die Messe-
sténde des Frénkischen Seenlands mit
seinen auffélligen Fotomotiven 2023 auf
den Messen ,Haus, Garten, Freizeit” in
Leipzig, auf der ,fre.e” in Minchen und
dem Mannheimer Maimarkt aufgebaut.

MESSE ZEITRAUM

CMT Stuttgart 14.01.-22.01.2023

Augsburger Frithjahrsausstellung ~ 03.02.-05.02.2023

Reisen Hamburg 08.02.-12.02.2023

Haus, Garten, Freizeit Leipzig 11.02.-19.02.2023

f.re.e Miinchen 22.03.-26.03.2023

Freizeitmesse Nirnberg 22.03.-26.03.2023

ITB Berlin 07.03.-09.03.2023

Infobérse FS 18.03.-19.03.2023

Mannheimer Maimarkt 29.04.-09.05.2023

Darliber hinaus préasentierte sich die
Region auf der Reisen Hamburg und auf
der Freizeitmesse Nirnberg am Stand des
Tourismusverbands Franken.

BISHER

GroBer Messestand
2 AnschlieBer

Mobiler Messestand
2 AnschlieBer

AnschlieBer TV Franken

Mobiler Messestand
2 AnschlieBer

GroBer Messestand
2 AnschlieBer

GroBer Messestand
2 AnschlieBer

AnschlieBer TV Franken
Eigener Stand

Mobiler Messestand
1 AnschlieBer

GEPLANT

GroBer Messestand
2 AnschlieBer

Mobiler Messestand
2 AnschlieBer

AnschlieBer TV Franken

Mobiler Messestand
2 AnschlieBer

GroBer Messestand
2 AnschlieBer

AnschlieBer TV Franken
2 AnschlieBer

Keine Beteiligung méglich
Eigener Stand

Mobilder Messestand
1 AnschlieBer
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SEEN.LAND MINICARDS

MINICARDS

DIE HIGHLIGHTS DES FRANKISCHEN SEENLANDS
IM SCHECKKARTENFORMAT

@ FRANKISCHES
SEEN.LAND

Der g

ANKISG

o SEEN LA S o
Vahrzeichen und Schmuck-
er Stadt Roth ist das
s Ratibor. Allein schon
©rische Prunksaal, ein
er italienischen Spit-
“ barocks gestalteter

[ staunen. In weiteren
bfindet sich das

WINDSBACH —
# rORISCHEM

k das Naturbad .
¢ scinen Badegasten

nd Erholung.
L jas am besten
b Freibad Bayerns.
bt Schwimmbahn
in wenigen

wurden rund
2 Wasserflache
isiert,

Gasten auf Messen oder vor Ort schnell
einen Uberblick.

mationen und naturlich auch die Adresse
sowie die Offnungszeiten.

Seit 2017 bieten die MiniCards des
Frankischen Seenlands ,Urlaub zum Mit-
nehmen”. Das sprichwdrtliche , verflixte

siebte Jahr” 2023 stellte sich als verflixt
gut heraus: Die nur 85 mal 55 Millimeter
groBen Karten werden immer beliebter.
In Zeiten, in denen das Thema Nachhal-
tigkeit immer mehr ins Bewusstsein rlickt,
ist die ,Mini-Info im Scheckkartenformat”
eine gefragte Alternative zu umfang-
reichen Katalogen oder Broschuren. Fir
die MiniCards wird deutlich weniger Pa-
pier als flr die tblichen Flyer verbraucht.
Gaste koénnen sie zudem ganz einfach im
Geldbeutel oder in der Tasche verstauen.

Rund 40 Karten gibt es inzwischen. Im Ge-
samtpaket auf den Ausstellern présentiert,
sind sie ein Blickfang an Countern und
Messestanden. Wie eine Art Visitenkarte
prasentieren die MiniCards die wich-
tigsten Infos zu Freizeiterlebnissen und
Sehenswertem im Frénkischen Seenland.
Die Vorderseite zeigt ein aufschlussreiches
Bild des jeweiligen Highlights sowie den
Namen. Auf der Rickseite findet man eine
Zusammenfassung der wichtigsten Infor-

Ansprechpartnerin: Mareike Siebert
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Die Karten gibt es in drei Farben: Im blau-
en Layout prasentieren sich Freizeitm&g-
lichkeiten rund ums Wasser. An der griinen
Farbe ist die Kategorie Natur zu erkennen.
Die Farbe Magenta kommt fir kulturelle
Angebote zum Einsatz. Zusammen mit den
Bildern vermittelt die Farbgestaltung den

=3

Die MiniCards — , Urlaub zum Mitnhemen”.

Zu vielen Highlights des Frankischen
Seenlands sind bereits MiniCards vor-
handen — zum Beispiel zu den Rémischen
Thermen in Weil3enburg, zu Burg Aben-
berg, zur Schifffahrt am AltmUhlsee oder
zum Klingenweiherpark Wassertriidingen.
Das Angebot wachst stetig weiter.
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Vorbereitungen am Freizeitzentrum Wei3bachmiihle in Merkendorf

Fotograf Jens Wegener in Aktion

FOTOTERMIN FUR DEN
RADWEG , TORE-TURME-SCHLOSSER"

Erst wurde er neu ausgeschildert, jetzt Das Wetter zeigte sich passend zum direkt in den Fahrradsattel zu schwingen.
prasentiert sich der Radweg , Tore-Tirme- ~ Termin von der Sonnenseite. Dies trug Ausgewahlte Bilder sind online auf der
Schldsser” auch mit frischem Bildmaterial.  sicher auch zur guten Stimmung unter den  Seite des Radwegs , Tore-Turme-Schlés-
Im September 2023 fand ein zweitdgiges Beteiligten bei, die sich auf den Bildern ser” zu sehen. AuBerdem kommen die
Fotoshooting an der Strecke statt. Der widerspiegelt. Das Ergebnis ist eine viel- neuen Fotos natiirlich auch fir Printpro-
Tourismusverband Frankisches Seen- faltige Fotostrecke, die Lust macht, sich dukte zum Einsatz.

land engagierte dafiir den Nirnberger
Fotografen Jens Wegener, der die Region
in der Vergangenheit bereits mehrfach
gekonnt in Szene setzte.

Fir die Fotostrecke wurden drei Protago-
nisten ausgewahlt. Gemeinsam ging das
Team auf Tour durch die Stadte und Orte
am Weg - schlieBlich stehen die Kultur
und Architektur der Region bei der Route
besonders im Fokus. Stationen waren
Haundorf, Wolframs-Eschenbach, Ornbau,
Windsbach, Merkendorf, Weidenbach,
Triesdorf, Muhr a.See und das Wasser-
schloss in Sommersdorf. Letzteres gehort
zur Gemeinde Burgoberbach, die den
nérdlichsten Punkt der Tour markiert. Im
Stden fuhrt der Rundweg bis ans Ufer des
Altmihlsees.

Beste Stimmung beim Shooting in Ornbau

Ansprechpartnerin: Karolin Hofmann
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SEEN.LAND FRANKISCHER WASSERRADWEG

AUSZEICHNUNG UND AUFTRITTE FUR
DEN FRANKISCHEN WASSERRADWEG

Messeauftritte und Stempelaktion weckten 2023 Aufmerksamkeit

Der Fréankische WasserRadweg kommt
bei den Radreisenden gut an. Das zeigte
sich unter anderem bei der Wahl zu den
.Besten Touren in Deutschland 2023 des
Magazins ,Bike&Travel”: Im Online-Leser-
voting erreichte die Route den dritten
Platz.

Um weiterhin viele Radreisende auf die
Route aufmerksam zu machen, war das
Team des Frankischen WasserRadwegs
2023 auf vielen Messen prasent. Auf
der Tochtermesse , Fahrrad- und Wan-
derreisen” der CMT in Stuttgart war der
Weg drei Tage lang mit einem eigenen
Messestand vertreten. Auch auf der
Eurobike in Frankfurt am Main war der
Stand zwei Tage lang aufgebaut. Auf
der Messe ,,Rund ums Rad” in Roth, der
Fahrradmesse in Herzogenaurach und
der Infobérse Frankisches Seenland kam

Ansprechpartner: Benedikt Kamm
(seit 01.01.2024)
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der mobile Messestand zum Einsatz. Als
AnschlieBer am Stand des Tourismusver-
bands Frankisches Seenland wurde die
Route auBerdem auf der Messe ,f.re.e” in
Minchen présentiert.

Bike &Travel

AWARD

DIE BELIEBTESTEN
RADREISEN 2023

Die Leser der Fachzeitschrift
»Bike&Travel Magazin« haben abgestimmt.

Die Radreise auf dem
Frankischen Wasserradweg

hat beim Leser-Voting zum Bike&Travel Award
»Die besten Touren in Deutschland 2023« den

3. Platz

erreicht.
Herzlichen Gliickwunsch!

Bike &Travel

oben Messe Rund ums Rad - Roth
links Messe f.re.e Miinchen mit
Blirgermeister SchmauBer aus Absberg

o

Frankischer WasserRadweg
Fliisse. Seen. Burgromantik.

Fans gewann die Strecke zudem Uber die
Social-Media-Kanéle. Speziell dafiir wur-
den 2023 zwei Videos gedreht: im Juni im
Markt Colmberg und im September in der
Stadt Neumarkt i.d.OPf.

BRAUKURS ALS
HAUPTGEWINN

Zusatzlich weckt das Stempelheft zur
Strecke Lust auf die Tour. Radler sam-
meln damit Stempel fiir jede geradelte
Etappe, wobei die Abschnitte nicht am
Stiick gefahren werden missen. Stempel-
stellen gibt es in Tourist-Informationen,
Rathdusern und Museen am Weg. Teils
ist es auch auBerhalb der Offnungszeiten
méglich, sich einen Stempel abzuholen.
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Links: Eine Reportage lber den

Frénkischen WasserRadweg erschien
im Magazin , Bike&Travel” Unten: Viele
Radler sammelten 2023 fleiBig Stempel

ANKISCHER
wkgsmmwm

Auf¥ ﬂ!sh die Witte Bayers!

MEINE STEMPEL

Wenn sieben Stempel auf der Karte sind, MEHRTAGIGER Auf dem Plan stand nicht nur Fahrspal.
kann man es einsenden und nimmt an ei-  RECHERCHEBESUCH Das Team des Frankischen WasserRad-
ner Verlosung teil. Wer besonders flei8ig wegs hatte fur die Redakteurin eine

ist und von jeder Etappe einen Stempel Vom 10. bis 15. Mai 2023 war Autorin Stadtfiihrung in Gunzenhausen und eine
sammelt, verdoppelt seine Gewinnchan- Katja Goll auf dem Frankischen Wasser- Fihrung durch das HopfenBierGut Muse-
ce. 2023 gab es Kaffee-to-go-Becher im Radweg unterwegs. Startpunkt der um in Spalt organisiert. Zudem besuchte
Design des Frankischen WasserRadwegs Recherchereise war Gunzenhausen. Mit sie das Kloster in Plankstetten.

sowie das Radel-Wadel-Fluid zu gewin- Leih-Pedelecs ging es von dort aus weiter

nen. Als Hauptpreis fir die Monate April nach Hilpoltstein, Plankstetten im Natur- Die Reportage erschien in der Ausgabe
bis Juli 2023 lockte ein Braukurs im Hop-  park Altmuhltal, Spalt und Muhr a.See. 2/2024 des Magazins ,Bike&Travel”.
fenBierGut in Spalt fiir zwei Personen. Damit erkundete die Autorin Etappen und

Zwischenrouten im Frankischen Seenland
sowie im Naturpark Altmihltal.




& [® FRANKISCHES MARKETING-MIX
« SEEN.LAND DER SEENLANDER

derseenlander

TOUR IN DIE TECHNIKGESCHICHTE

DIE TAGESWANDERUNG ,EISENHAMMER"

Sieben Schlaufenwege erganzen seit 2022
den Wanderweg ,,Der Seenlander” als
Rundtouren. Zu ihnen gehort die 16,5 Ki-
lometer lange Tagestour , Eisenhammer”.

Startpunkt der kontrastreichen Wan-
derung ist der Bahnhof Eckersmihlen.
Von dort ist es nicht weit bis zum ersten
Highlight, dem Museum , Historischer
Eisenhammer”. Besonders faszinierend ist
der Besuch an den Aktionstagen, wenn
die alte Hammerschmiede in Betrieb ist.
Die riesigen Hdmmer beeindrucken aber
auch, wenn sie stillstehen.

Neben Technikgeschichte bietet der Wan-
derweg Passagen durch die ruhige Natur,
etwa im Waldstick, das zwischen Eckers-
muhlen und dem Rothsee durchquert wird.
AnschlieBend geht es tiber den Main-
Donau-Kanal und ein Stiick weit an seinem
Ufer entlang.

Ansprechpartnerin: Karolin Hofmann
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Idyllisch wandert man am Nordwestufer
der Rothsee-Hauptsperre entlang bis

zum Damm, wo sich ein eindrucksvoller
Blick Gber den ruhigen See auftut. Am
gegenlberliegenden Ufer geht es nun zur
LBV-Umweltstation. Diese lasst sich wah-
rend der Offnungszeiten auf eigene Faust
erkunden. Die integrativen Angebote sind
sowohl fur Erwachsene als auch fur Kinder
spannend.

Nun fihrt der Weg abermals an den Main-
Donau-Kanal. An der Schleuse Eckers-
muihlen kénnen Interessierte die moderne
Technik in Aktion erleben und den Schleu-
senvorgang von der Aussichtsplattform aus
beobachten. Danach fihrt der Weg wieder
zuriick zum Ausgangspunkt.

Neben der beeindruckenden Technik
und der Naturidylle liegen auch mehrere
Einkehrmdglichkeiten an der Strecke: In

Eckersmuhlen, an den Seezentren Birkach
und Heuberg sowie in Haimpfarrich und
Hofstetten bekommen die Wanderer eine
Starkung fir die nachste Etappe.

WEGFUHRUNG MIT
GPX-DATEN

Kostenlos downloadbare GPX-Daten sor-
gen daflr, dass die Wandernden auf dem
richtigen Weg bleiben. Auf eine eigene
Ausschilderung der Schlaufenwege wurde
deshalb verzichtet. Alle Schlaufen sind
auBerdem auf der Website des Frankischen
Seenlands sowie im Serviceheft ,,Der Seen-
lander” ausflhrlich beschrieben.
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SEENLAND-KISTE SEEN.LAND

DIE SEENL Ay ISTE N s

FRANKiscy vBEHERZT

den Anbieter Frankenkiste.

SEEN I_AN DS IN EINER KISTE Neben den privaten gingen

auch viele Bestellungen von

DER GESCH MACK DES FRAN KlSCH EN Der Online-Versand lauft Gber )

Firmenkunden ein.

Das Urlaubsgefihl auch nach Erhaltlich ist die kulinarische Kiste in den Die beiden Varianten
Wochen zuriickzuholen - das beiden Varianten deftig und vegetarisch. sind nicht nur online,
ermdglicht die Seenland-Kiste. sondern auch vor Ort in
Vollgepackt mit besonderen Die Verkaufszahlen zeigen: Die Seen- der Seekiste Gunzenhau-
regionalen Spezialitaten ist sie land-Kiste kommt vor allem in der sen sowie im Dorfladen in
auch eine originelle Geschenkidee deftigen Variante sehr gut an. 65 Stiick ~ Wald erhéltlich.
fur Genussmenschen. wurden 2023 verkauft. Dazu kommen

31 vegetarische Kisten. www.fraenkisches-seenland.de/

seenlandkiste

FRANKISCHE SEENLAND-KISTE VEGETARISCH

Das Beste aus dem Frankischen Seenland

1x Lisss Limonade, Hesselberger (Wittelshofen)
1x Tomatensauce im Glas, Christines Genusswerkstatt (Windsbach)

1x Holundermarmelade, Frankenholunder (Hilpoltstein)

1x Rote Bete-Walnuss-Aufstrich, Manufaktur Gelbe Birg (Dittenheim)

1x Brotbackmischung ,Seenlandkipf Mehrkorn”, Krautleinmuhle (Wiesethbruck)
1x Dinkelnudeln, Altmihltaler Wiesenei (Dittenheim)

Ansprechpartnerin: Cynthia Pforr (seit 01.10.2023)
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NEI G’'SCHAUT - ZU GAST IN FRANKEN: DIE VOGELINSEL IM ALTMUHLSEE

2023 war SAT.1 Bayern zu Gast im Fran-
kischen Seenland. Fur die Reihe ,, Nei
g'schaut” war das Fernsehteam im Feri-
endorf Nehmeier in Haundorf zu Besuch.
Vermieterin und Markenbotschafterin
Christiane Nehmeier erzéhlt im Film von
den Anfiangen des Feriendorfs und auch
ihre jungen Gaste haben einiges dazu zu
sagen, was ihnen an der Unterkunft beson-
ders gut gefallt — von Spaziergédngen mit
Pony Rosi liber die Spielscheune bis zum
Stockbrot, das bei Christiane Nehmeier
mit Marmelade gefillt wird.

4~
; A I||
17:30 8¥irn y

Eine weitere Station fir das Team war

auBerdem die Vogelinsel im Altmihlsee.
In den Szenen, die dort gedreht wurden,

kommt Tobias Petschinka vom Landes- Naturerlebnis auf dem Rundweg und von 2023 ausgestrahlt und ist weiterhin online
bund fir Vogelschutz zu Wort. Auf3erdem der tiefen Ruhe der Landschaft. abrufbar.
vermitteln die Bilder einen Eindruck vom Die Sendung wurde am 23. September

+~FREU DICH AUF FRANKEN" - DAS MAGAZIN IM FILM

Im Werbefilm ,Freu dich auf Franken” auf  hier Hans-Dieter Niederpriim, Geschéfts- die zu den sieben neuen Schlaufenwegen
Business TV machte Reporterin Annelie flhrer des Tourismusverbands Frankisches ~ am Wanderweg ,Der Seenlander” gehort.
Faber unter anderem im Frankischen Seenland, zwei Touren vor. Als erste wurde  AuBerdem wurde flr den Beitrag der
Seenland Stationen. Als Experte stellte die Tour ,Mé&nchswaldflichse” présentiert, ,Tore-Tirme-Schldsser”-Radweg ausge-

wahlt. Am Altmihlsee gab der Seenland-
Geschaftsfihrer zusétzlich einen kurzen
Einblick in die Entstehungsgeschichte
der Region und in das Uberleitungssys-
tem. Station machte das Team zudem in
Ornbau, an der Freizeitanlage Mérsach
sowie in Wolframs-Eschenbach, wo als

!
H-Wa rb‘ellsencfbng

zusétzlicher Tipp auf die Lauschtouren in
der Altmihl-M&nchswald-Region verwie-
sen wurde.

Die Folge wurde am 24. August 2023
veroffentlicht.
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2023 feierte das Gastehaus Monchswald in
Mubhr a.See seine Eréffnung. Der Deutsche
Tourismusverband (DTV) zeichnete das
Haus schon wenige Wochen spéter mit
der Hochstwertung von fiinf Sternen aus.
In seiner Urteilsbegriindung lobt der DTV

die ,erstklassige Gesamtausstattung mit
exklusivem Komfort” sowie das , grof3zi-
gige Angebot in herausragender Qualitat
mit sehr gepflegtem, auBergewdhnlichem
Gesamteindruck”. Und das ist noch nicht
alles: Das Gastehaus in einem nachhaltig

LUXUS-CAMPING AM BROMBACHSEE

Der Trend zum Campen, aber mit Komfort
ist ungebrochen. Das Frénkische Seenland
ist diesbeziiglich seit 2023 noch besser
aufgestellt: Am Brombachsee hat der See-
camping Langlau sein Angebot erweitert.
130 weitere Stellplatze sind entstanden,
darunter Luxus-Stellplatze, die jeweils

Uber ein eigenes Privatbad direkt am

Stellplatz verfiigen. Alle anderen nutzen
das dritte, hochmoderne Sanitédrgebau-
de, das mit Kinderbad und interaktivem
Atrium ebenfalls hohe Anspriiche erfillt.

renovierten ehemaligen Gasthof wird zu
100 Prozent mit Okostrom betrieben. Das
sorgfaltig abgestimmte Gesamtkonzept
ist somit ideal fiir eine anspruchsvolle Ziel-
gruppe, die Wert auf Komfort, aber auch
auf Nachhaltigkeit legt.

Ein Plus flr Familien ist auBerdem der
Abenteuerspielplatz unter dem Motto ,Im
Reich der Rémer”. Vier E-Ladesaulen und
XXL-Stellplatze fur Fahrzeuge mit tiber
neun Metern Lénge sind ebenfalls dazuge-
kommen und ergénzen das bisher schon
umfangreiche Angebot mit Standard- und
Komfortstellplatzen sowie Campingféssern

und Mietwohnwagen.
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SEEN.LAND SEENLANDKONIGIN

Leoni Dengler mit dem 1. Vorsitzenden Landrat Manuel Westphal (links) und Seenland-Geschéftsfiihrer Hans-Dieter Niederprim

auf der Messe f.re.e

4. FRANKISCHE SEENLAND-KONIGIN
LEONI DENGLER AUS KAMMERSTEIN
TRAGT DIE KRONE VON 2023 BIS 2025

Seit Anfang 2023 tragt Leoni Dengler die
Krone der Frénkischen Seenland-Kénigin.
Im ersten Jahr ihrer Amtszeit hat sie be-
reits viele spannende Termine absolviert.
Los ging es mit der Messe-Saison: Auf
der CMT in Stuttgart hatte die frischge-
krénte Kénigin ihren ersten Auftritt in der
mafBgeschneiderten frankischen Tracht
und natlrlich mit den Insignien ihres
Amtes. Ende Februar folgte die Messe
f.re.e in Miinchen. Dort hatte die Marken-
botschafterin fur die Géste nicht nur jede

Menge Urlaubstipps parat, sondern auch
Hesselberger Apfelsaft — als kleinen Vor-
geschmack auf die kulinarischen Genlsse
des Fréankischen Seenlands.

Als ,Botschafterin bayerischer Kultur”
durfte Leoni Dengler zudem am Ho-
heitentreffen in Firth teilnehmen, wo sie
nicht nur auf zahlreiche Kolleginnen traf,
sondern auch auf bayerische Polit- und
Kulturprominenz.

Ansprechpartnerin: Cynthia Pforr (seit 01.10.2023)



Leoni Dengler
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UNTERWEGS MIT
FERNSEHTEAM

Neben Messen in ganz Deutschland
besucht die Frénkische Seenland-Kénigin
zahlreiche Veranstaltungen und Feste im
Frankischen Seenland. 2023 flhrte der
Terminplan Leoni Dengler unter anderem
in die Stadt Ornbau, wo das Stadtjubildum
anstand. Dorthin wurde sie von einem
Team von Franken Fernsehen begleitet.
Der entstandene Filmbeitrag zeigt die
Studentin auBerdem mit ihren Eltern

| Gt Cart €
SEENEANDMARATHON

Al rnercie

he Seenlandkonigin

am Altmihlsee. Leoni Dengler berich-
tet darin, wie ihre Mutter sie ermutigte,
sich als Frénkische Seenland-Kénigin zu
bewerben. Auch von ihren Erfahrungen
auf Festen und Messen berichtet sie im
Interview.

SPORTBEGEISTERTE
+REGENTIN"

Ein besonderes Highlight war der
Besuch des First Carl Seenlandma-
rathons am 16. September 2023. Hier
durfte Leoni Dengler ihre sportbegeis-
terte Seite zeigen, beim Bambinilauf
zuschauen und ein kurzes Interview

auf der Buhne im Festzelt geben.

Ihre Eindrlcke teilte sie auf Facebook mit
ihren Fans. Auf dem Social-Media-Kanal
der Frénkischen Seenlandkdnigin berich-
tet die 21-Jahrige regelmaBig Uber ihre
Auftritte, teilt Fotos und halt ihre Fans
auf dem Laufenden.

- # FRANKISCHES
SEENLANDKONIGIN SEEN.LAND

NEUHEITEN



# FRANKISCHES QUALITATSFORDERUNG
SEEN.LAND SEENLAND.CARD

DIE SEENLAND.CARD KOMMT GUT AN

Seit 2017 gibt
es die Seenland.
Card, die Gaste-
karte des Fran-

kischen Seen-

&[4 FRANKISCHES
e SEEN.LAND

MEHR ERLEBEN

MIT DER SEENLAND.CARD

lands. Sie wird
in den sieben
Orten, die einen
Gastebeitrag er-
heben, ab einer
Ubernachtung
an alle Géste
ab 18 Jahren
ausgegeben.

Im Bereich AltmUhlsee sind das die Stadt
Gunzenhausen und die Gemeinde Muhr
a.See, im Bereich Brombachsee der Markt

Absberg, die Gemeinden Haundorf und
Pfofeld, der Markt Pleinfeld und die Stadt
Spalt.

Mittlerweile sind es rund 60 Partner, die
ihre Vorteile und Rabatte in den Rubriken
Freizeit, Gastronomie und Geschéftswelt
an die Urlaubsgaste weitergeben. Alle
Angebote sind Ubersichtlich nach den
Orten und Rubriken im Begleitheft zur
Seenland.Card gesammelt dargestellt.
Wer auf Papier verzichten méchte, kommt
bequem Uber den QR-Code auf der
Seenland.Card zur Online-Version. Die
Partner haben die Méglichkeit, ihr An-
gebot mit einem doppelseitigen Eintrag
zum Preis von 120 Euro, einem ganz-
seitigen Eintrag zum Preis von 60 Euro,

SEENLAND EXPRESS

Mit der Seenland.Card zu
BadespalB3 und Wassersport:
Die praktische Gastekarte
der sieben Orte bietet nicht
nur viele Verglinstigungen bei
Freizeiteinrichtungen & Co.,
sie ist auch lhr Ticket fiir vier
Freizeitlinien des Verkehrs-
verbunds GroBBraum Niirn-
berg (VGN): den Brombach-

Ansprechpartnerin: Mareike Siebert
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see-Express (Linie 609/631F,
bis Roth mit der Gastekarte
kostenlos), den Altmiihl-
see-Express (Linie 689) und
den Kleiner-Brombachsee-
Express (Linie 699). Alle ver-
kehren jeweils vom 1. Mai
bis 1. November, samstags,
sonntags und feiertags.

Vogelinsel

Wald

BELIEBTE FREIZEITLINIEN

Die Gastekarte bietet einen zusétzlichen
Anreiz zur Nutzung des 6ffentlichen Nah-
verkehrs. Auch 2023 waren die Freizeit-
lininien des Verkehrsverbunds GroBraum
Nirnberg (VGN) im Frénkischen Seenland
sehr beliebt.

Die Freizeitlinien sind vom 1. Mai bis

1. November an Samstagen, Sonn- und
Feiertagen unterwegs. Sie verbinden
beliebte Ausflugsziele mit den Bahnhofen
der Region. Fir 2024 ist eine Erweiterung
der Streckenfiihrung geplant.

einem halbseitigen Eintrag zum Preis von
30 Euro oder einem kostenfreien Basis-
eintrag zu prasentieren.

www.iraenkische

-

GUNZEN-

# FRANKISCHES
SEEN.LAND

s-seenlandAde

.

@ ‘spaLT
609/631F

~@ Enderndorf

Brombachsee

Smma

_699 y _Ra-msberg‘._ .. ®

- --

Langlau PLEINFELD

HAUSEN

www.fraenkisches-seenland.de
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WORKSHOP NACHHALTIGE DESTINATIONSENTWICKLUNG

Die 6konomische, 6kologische und soziale
Nachhaltigkeit sind zentrale Ziele des
touristischen Leitbilds im Frénkischen
Seenland. Ein Workshop im Adlerbrau

in Gunzenhausen beschéftigte sich 2023
gezielt mit dem Thema der nachhaltigen
Destinationsentwicklung. Dabei unternahm
man zunéachst den Versuch, Nachhaltigkeit
zu definieren. AnschlieBend warfen die
Teilnehmenden einen Blick auf den baye-
rischen Weg.

Danach richtete sich der Blick auf die
Region selbst. Es wurde eine Bestands-
aufnahme gemacht, wobei verschiedene
Aspekte des Themas in den Fokus gestellt
wurden: Wo steht das Frénkische Seenland?
Was passiert schon und wo gibt es Hand-
lungsbedarf? Die Antworten wurden in
Kleingruppen erarbeitet und anschlieBend
diskutiert.

Immer wieder spielte die Barrierefreiheit
eine Rolle, etwa beim Themenkomplex
«Ethisches Verhalten gegeniiber Gasten
und Einheimischen” und bei der ,Férde-
rung der Menschenwiirde”. Die Barrierefrei-
heit steht im Frénkischen Seenland bereits
seit 20 Jahren im Fokus und soll diesen

hohen Stellenwert behalten. Nach dem
zuvor festgelegten Ampel-System wurde
diesen Punkten im Workshop die hochste
Prioritat griin zugewiesen.

nehmen oder seine Organisation konkret
mitnehmen konnte. Dabei zeigte sich,
dass der Workshop viele Anst6Be und
Anregungen geben und auch ein paar
falsche Annahmen korrigieren konnte.
Zum Abschluss ging es noch darum, was

jeder der Teilnehmenden fiir sein Unter-
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Verstarkung eines nachhaltigen
Frankischen Seenlands im Einklang
mit der Natur

Forderung des Bewusstseins und
der Wertschatzung fur unsere
kontrastreichen Naturrdaume

Inwertsetzung der reichen Kultur-
und Traditionsangebote als

eigenstandige und wahrnehmbare
Produkte im Frankischen Seenland

10

Scharfung des Bewusstseins fur die
Natursportregion Frankisches
Seenland durch eine wertschatzende
Verbindung von Region und
Highlights + Region mit Champions

Sensibilisierung unserer Partner
und Betriebe fur Qualitatstourismus

und flr die Erreichung einer besseren

Wertschépfung

11

Inwertsetzung und behutsame
Weiterentwicklung der frankischen
(Freizeit)-Architektur als Statement
fur Kultur und Modernitét im
Frankischen Seenland

Umfassende Sicherung der
Wasserqualitat an den Seen

12

Einbeziehung der frankisch-echten
Stadt- und Dorfbilder in das
touristische (Kultur)-Angebot

Ubertragung des zentralen Wertes
~Zuganglichkeit” auf alle relevanten
Bereiche im Frankischen Seenland

13

Stérkung und weiterer Ausbau
der Barrierefreiheit im Frankischen
Seenland

Ausbau von Bewusstsein und
Wertschatzung fir das Frénkische
Seenland in der Bevélkerung

Entwicklung attraktiver Angebote
fir das Marktsegment der
Entschleunigung

Ausbau der Genusskultur durch
Forderung der Anbieter und
Angebote der echten frankischen
Kulinarik

14

1

Forderung von Auf- und Ausbau
der digitalen Kompetenz in allen
relevanten Handlungsfeldern und
bei allen Partnern im Frankischen
Seenland

Forderung vielfaltiger
Mobilitatsangebote

Hier kénnen Sie das komplette
Tourismus Leitbild Fréankisches
Seenland 2022-2032 als PDF-Datei
downloaden.

www.fraenkisches-seenland.de/news




QUALITATSFORDERUNG # FRANKISCHES
MARKE FRANKISCHES SEENLAND SEEN.LAND

DIE MARKE FRANKISCHES SEENLAND

WAS MACHT UNS AUS?

DIE MARKENKERNWERTE DES FRANKISCHEN SEENLANDS

Kulturbegeistert

Seenland Verbindend

Sportbegeistert Frankisch

Beherzt Echt

WIE KOMMEN WIR AN? HANDLUNGSRICHTLINIEN

SO NEHMEN UNS DIE FANS WAHR DIE MARKENSTRATEGISCHEN PRINZIPIEN FUR DAS FRANKISCHE SEENLAND

DAS ZEICHNET UNS AUS KONTRASTPRINZIP
: DAS SCHATZEN UNSERE FANS
UNSERE MARKENKERNWERTE Wir férdern und betonen die individuellen regionalen Unterschied-

lichkeiten von Seenland und Umland zum jeweiligen Vorteil und
kreieren daraus kontrastreiche und zugéngliche Urlaubserlebnisse

¢ Zugéngliche Seen

VERBINDEND o Aktivurlaub (Radfahren, Wandern) fiir unsere Gaste.
¢ Familien- und Badeurlaub mit
Wi (s DREI-JAHRESZEITEN-PRINZIP
FRANKISCH o Kulturelle Vielfalt, intakte Wir verstehen den Tourismus als bedeutenden Wirtschaftsfaktor
By und [densseie fur die Bevolkerung im Frankischen Seenland und férdern deshalb
durch aktives Handeln Initiativen und Angebote, die den Aufbau
* Frankische Kiiche und einer zweiten (Friihling) und dritten (Herbst) Jahreszeit férdern.
ECHT regionale Spezialitéten
¢ Familidre Unterkiinfte VERNETZUNGSPRINZIP
¢ Gute Verkehrsverbindung
BEHERZT

und raumlich nah Durch intelligente Vernetzung und Riicksicht auf die jeweiligen
Eigenheiten unserer Partner im Tourismusverband Frankisches Seen-
land optimieren wir die eingesetzten Mittel, bauen Parallelstrukturen
ab und entwickeln daraus mehr Durchsetzungskraft im Markt.

Frénkische Lebensart, Sprache
und Kulinarik

SPORTBEGEISTERT

Vielfalt in nahezu allen

Angebotsbereichen "
IDENTITATSPRINZIP

Wander- und fahrradfreundliche

SEENLAND Landschaft = Wir sind wie wir sind, frankisch, bodensténdig und echt. Fiir uns

< hat Regionalitat Zukunft, weshalb wir ganz bewusst Ereignisse

~ und Erlebnisse kreieren, die einerseits den Gasten unsere Eigenart
zugénglich machen und andererseits den Stolz und Zusammenhalt
unserer Bevélkerung férdern.

Echte und angenehm
zurlickhaltende Menschen

KULTURBEGEISTERT * Ausgepragte Gastfreundschaft
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# FRANKISCHES QUALITATSFORDERUNG
SEEN.LAND ONLINE-BUCHBARKEIT

# FRANKISCHES
’:'s“'i-[’/ SEEN.LAND

b1

< e SRR

360° Panoramen

Freie Unterkiinfte

IMMER MEHR UNTERKUNFTE SIND ONLINE BUCHBAR

Urlaubsplanung Ubers Internet? Fir
potenzielle Gaste jeden Alters ist das
heutzutage eine Selbstverstandlichkeit.
Dabei suchen sie nicht nur nach at-
traktiven Angeboten, sondern buchen
auch gern direkt online. Unterkiinfte mit
Online-Buchung sind also im Vorteil.

Auch fir die touristischen Destinationen
ist es wichtig, dass viele online buchbare

Angebote zur Verfigung stehen. Das
betrifft nicht nur die Unterkiinfte, sondern
auch Erlebnisangebote. In beiden Be-
reichen arbeitet das Frankische Seenland
mit dem OnlineBuchungService (OBS)
zusammen. Um die Zahl der online buch-
baren Erlebnisse weiter zu steigern, lud der
Tourismusverband Frankisches Seenland
am 6. Marz 2023 zu einem Workshop ein,
um weitere Anbieter touristischer Ange-

bote zu gewinnen, die ihre Produkte online
vermarkten.

Auch bei den Vermietern tut sich etwas in
Sachen Digitalisierung: Seit 2023 sind im
Frankischen Seenland elf weitere Betriebe
online buchbar. Insgesamt sind es mo-
mentan 98 Betriebe.
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Buchbare Unterkinfte finden

400

Online-Buchungen

200 (- H |
100 + MIJ ~
.0 A el
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m 2019
B 2020
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Umsatz Gastgeber

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul

Aug Sep Okt Nov Dez

Ansprechpartnerin: Sylvia Schaller

160.000,00 €
120.000,00 €
H 2019
80.000,00 € B 2020
2021
| 2022
40.000,00 € B 2023
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VERTRIEB # FRANKISCHES
ONLINE-BUCHUNGEN

Quelle: eigene Darstellung / OBS

Quelle: eigene Darstellung / OBS

llung / OBS

SEEN.LAND
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.’ FRANKISCHES TOURISMUSVERBAND

«® SEEN.LAND VORSTAND

5. TOURISMUSVERBAND

ORGANE DES
TOURISMUS-
VERBAND
FRANKISCHES
SEENLAND

Der Vorstand des Tourismusverband
Frénkisches Seenland wird satzungs-
gemal auf zwei Jahre gewshlt.
Nachfolgend aufgefihrt der Vorstand
des TV Frankisches Seenland von 2020
bis 2023.

Im Schlosspark Dennenlohe.

S S

VORSTAND (2020 - 2023)

Vorstandsmitglieder/Geschaftsfiihrung
1. Vorsitzender Landrat Manuel Westphal,
Landratsamt WeiBenburg-Gunzenhausen

2. Vorsitzender Landrat Dr. Jirgen Ludwig,
Landratsamt Ansbach

3. Vorsitzender Erster Blrgermeister
Karl-Heinz Fitz, Stadt Gunzenhausen

Schatzmeister Blrgermeister Stefan Frihwald,
Markt Pleinfeld

Schriftfiihrer Burgermeister Udo Weingart,
Stadt Spalt

Vorstandsmitglied Landrat Herbert Eckstein,

Landratsamt Roth, ab Mai 2023 Landrat Ben Schwarz,

Landratsamt Roth

Vorstandsmitglied Birgermeister Markus Mahl,
Stadt Hilpoltstein

Vorstandsmitglied Biirgermeister Reinhold Huber,
Gemeinde Pfofeld

Vorstandsmitglied Burgermeister Michael Dérr,
Stadt Wolframs-Eschenbach

Rechnungspriifer Birgermeister Helmut Schnotz,
Markt Bechhofen

Rechnungspriifer Birgermeister Bernd Drescher,
Markt Nennslingen

Stellvertretung

Burgermeisterin Susanne Feller,
Markt Heidenheim

Burgermeister Jurgen Nagelein,
Markt Arberg

Bilirgermeister Dieter Rampe,
Gemeinde Muhr a.See

Burgermeister Wilhelm Maderholz,
Gemeinde Ettenstatt

Biirgermeisterin Susanne Konig,
Stadt Abenberg

Burgermeister Daniel Horndasch,
Markt Allersberg

Burgermeister Andreas Buckreus,
Stadt Roth

Birgermeister Helmut SchmauBer,
Markt Absberg

Burgermeister Stefan Bach,
Stadt Merkendorf




TOURISMUSVERBAND # FRANKISCHES
MITGLIEDER SEEN.LAND

MITGLIEDER IM TOURISMUSVERBAND

Stadt Abenberg

Markt Allersberg

Markt Bechhofen

Gemeinde Burgsalach 1990-2016, 2020

Stadt Ellingen

Gemeinde Georgensgmiind

Stadt Gunzenhausen

Stadt Heideck

Stadt Hilpoltstein

Markt Berolzheim

Stadt Merkendorf 1990
Gemeinde Muhr a.See 1990

Stadt Ornbau 1990
SGemerdortofid w0
Markt Pleinfeld 1990
sedrn e
Stadt Spalt 1990
GemadeTholerbolen
Gemeinde Unterschwaningen 1995

Gemeinde Westheim

Stadt Wolframs-Eschenbach

Stadt Wassertriidingen 2010

Stadt WeiBenburg i. Bay. 1990

Landkreis Ansbach 1990
Landkreis Roth 1990
Landkreis WeiBBenburg-Gunzenhausen 1990
Zweckverband Altmiihlsee* 1990
Zweckverband Brombachsee* 1990
Zweckverband Rothsee* 1990

*) liber Bezirk Mittelfranken

Touristikverband

.Sonnenseite Brombachsee” 2000

Parkhotel Altmiihltal 1994
SAN-aktiv-TOURS 1996
Graflich Pappenheim’sche Verwaltung 1998
Bay. Hotel- u. Gaststattenverband LK WUG 2000
Lux-Werft und Schifffahrt GmbH 2003
Erlebnisschiffahrt Brombachsee

MT Stid GmbH 2022

43



ORGANISATION DES

# FRANKISCHES TOURISMUSVERBAND

SEEN.LAND ORGANE

TOURISMUSVERBAND FRANKISCHES SEENLAND
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BUND

LAND

REGION REGIERUNGSBEZIRK

LEISTUNGSTRAGER ORTE & EINZELMITGLIEDER

DEUTSCHER

TOURISMUSVERBAND

BEZIRK

MITTELFRANKEN

Zweckverband Altmuhlsee
Zweckverband Brombachsee
Zweckverband Rothsee
Landkreis Ansbach

Landkreis Roth

Landkreis Weilenburg-Gunzenhausen

6 DUR 8§10 DER

A D,

\_

Forder-

DEUTSCHE ZENTRALE alice]lEleM  AG LEICHTER REISEN —
. BARRIEREFREIE URLAUBSZIELE
FUR TOURISMUS IN DEUTSCHLAND

Grindungsmitglied

BAYERN TOURISMUS AG BAYERISCHE SEEN

MARKETING GMBH
Grindungsmitglied
Aufsichtsrat

TOURISMUSVERBAND AG STROMTRETER

FRANKEN

Grind itglied
16 Gebietsausschisse runcungsmitgiie

AG FRANKISCHER
TOURISMUSVERBAND WASSERRADWEG

FRANKISCHES SEENLAND , o
Griindungsmitglied

+ Geschaftsstelle

Mitglieder

35 KOMMUNEN 2 ASSOZIERTE 6 EINZELMITGLIEDER

MITGLIEDER

—

LEISTUNGSTRAGER

Hotels, Gastronomie, Freizeitanbieter




TOURISMUSVERBAND # FRANKISCHES
PARTNER SEEN.LAND

STARKE PARTNER UND KOOPERATIONEN

Die Zusammenarbeit mit Partnern auf
regionaler Ebene ist im Tourismus von
groBer Bedeutung. Auch die Koope-
ration mit Uberregionalen Verbanden und
Institutionen ist unverzichtbar. Im Folgen-
den sind die Partner des Tourismus-

verband Frankisches Seenland aufgelistet:

Arbeitsgemeinschaft , Leichter Reisen — Barrierefreie Urlaubsziele in Deutschland”
DZT - Deutsche Zentrale fur Tourismus Férdermitgliedschaft
Arbeitsgemeinschaft Stromtreter

Bayern Tourismus Marketing

Bezirk Mittelfranken

Deutscher Hotel- und Gaststattenverband Bayern
Deutscher Tourismusverband

EMN - Europaische Metropolregion Niirnberg
Ferienland Donau-Ries

FWR - Frankischer WasserRadweg

Frankische Moststraf3e

Kooperation Bayerische Seen

Landkreis Ansbach

Landkreis Roth

Landkreis WeiBenburg-Gunzenhausen

Leader Aktionsgruppen

Regionalbuffet Frankisches Seenland
Tourismusverband Franken

Tourismusverband Naturpark Altmihltal
Tourismusverband Romantisches Franken

VGN - Verkehrsverbund GroBraum Nirnberg
Wasserwirtschaftsamt Ansbach
Wasserwirtschaftsamt Nirnberg

Zweckverbande

- Zweckverband Altmihlsee

- Zweckverband Brombachsee
- Zweckverband Rothsee




.’ FRANKISCHES TOURISMUSVERBAND
<« SEEN.LAND PERSONAL

DAS TEAM

&
o)\

Dipl. Geogr. Hans-Dieter Niederpriim  Karolin Hofmann

- Geschéaftsfiihrer

- Innenmarketing

- AuBenmarketing

- Markenfiihrung

- Strategische Ausrichtung

- Stellvertretende Geschaftsfiihrerin

- Marketing

- Produktentwicklung und -betreuung

- Pressearbeit

- Leitwanderweg ,Der Seenlander”

- Wander- und Radwege

- Prospekte: Unterkunftsverzeichnis,
Radtouren-Karte, Wanderkarte,
Magazin, Radkarte Tore-Turme-
Schlésser

Mareike Siebert (Elternzeit- Benedikt Kamm

S

k £
& L

ylvia Schaller (Teilzeit)

Stammdatenpflege fiir
Unterkunftsverzeichnis

- Allgemeine Betreuung

der Vermieter

- Seenland Barrierefrei
- AG , Leichter Reisen —

Barrierefreie Urlaubsziele
in Deutschland”

- OBS
- Newsletter

FRANKISCHER WASSERRADWEG

vertretung seit 1. November
2022)

- Messen

- Werbetouren/Infoborse

- Seenland-Card

- Vertretung Social-Media

- Veranstaltungen
- Jahresthema

- Newsletter

- Seenland-Kiste
- Service-Qualitat

- Webauftritt

- Social-Media

- Qualitatssicherung

- Messen

- Allgemeine Verwaltung

- Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Deutschland in Bayern
- Mini-Cards

- Webauftritt
- Digitalisierung

Sophia Gruber (Berufsbegleitendes
Studium seit 1. Oktober 2022)

- Altmihl-Ménchswaldregion

Svenja Durst (Auszubildende
Kauffrau fiir Tourismus und Freizeit
seit 1. September 2022)

- Koordination Mitgliedsgemeinden - Prospektversand
Landkreis Ansbach - Anfragenbearbeitung
- Vermieterbetreuung Mitglieds- - Mailings
gemeinden Landkreis Ansbach - Geschaftsbericht

- Datenbankpflege Mitglieds-
gemeinden Landkreis Ansbach

- Prospekt: Angeln
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- Betreuung der Mitglieder
und Partner

Marion Schwarz
(bis 31. August 2023 im Team)

-
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Stefanie Reu

- Finanzwirtschaft
- Personalwesen
- Allgemeine Verwaltung
- Betreuung Gasteflhrer
- Prospekte: Camping,
Seen-Information,
Fur Entdecker

Cynthia Pforr (seit 1. Oktober 2023)

Social-Media (Facebook,
Instagram)

- Blog

- Klassifizierung DTV

- AG Stromtreter

- Betreuung Seenlandkénigin

- Seenland-Kiste

- Prospekt: 7-Seen-Karte

Jessica Pitterle

(bis 31.Dezember 2023
im Team)



1IKISGH

v

IN'EIN NEUES JAHR



# FRANKISCHES
SEEN.LAND

IMPRESSUM

Herausgeber:

Tourismusverband Frankisches Seenland GbR
Hafnermarkt 13, 91710 Gunzenhausen

Tel. 09831/5001-20
info@fraenkisches-seenland.de
www.fraenkisches-seenland.de

Fotos:
Andreas Hub, Gerd Grimm, Florian Trykowski,
Manuel Arnu, Jens Wegener, multimaps 360°,

Bildarchive des Tourismusverband Frankisches Seenland
und seiner Partner



